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Who to talk to
for making
brands circular?

Recycling kann das Abfallproblem reduzieren, aber nicht 16sen.

Verbraucher verlangen mehr als das flr einen nachhaltigen
Lebensstil. Derzeit suchen wir Partner, die sich engagieren und
die 6kologische Materialentwicklung beschleunigen méchten
und die ihren Verbrauchern Verpackungen und Produkte aus
erneuerbaren, recycelbaren und biologisch abbaubaren
Materialien fur die Kreislaufwirtschaft anbieten mdchten.
Sprechen Sie mit uns.

storaenso.com/eco-evolution

THE RENEWABLE MATERIALS COMPANY

storaenso
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Helle Akzente

Ein einschneidendes Jahr geht seinem Ende entgegen.
Was anscheinend normal begonnen hatte, nahm seit
Ende Februar einen unerwarteten Verlauf. Und zwar
einen, den wir uns kaum hitten vorstellen konnen.

Internetseminare sind der grofle Renner in diesem
Jahr. Sie geben das Gefiihl, den Anschluss an die Welt
nicht ganz verloren zu haben, wenn man isoliert im
Homeoffice sitzt. Doch hier muss gut ausgewéhlt werden,
um wirklich interessante Veranstaltungen zu erwischen,
die neue Denkanstofle geben. Sicherlich kann man sich
an online-Meetings via Zoom, Teams et cetera gewdh-
nen, sie bieten immerhin die Moglichkeit, sich auszutau-
schen und dabei einander zu sehen. Doch gerade hier ist
viel Disziplin gefragt: von der korrekten Kleidung bis hin
zum professionellen In-die-Kamera-schauen. Und mal
eben den Ton abschalten, um sich - sichtbar - mit sei-
nem Nebenmann zu unterhalten, das geht nun wirklich
gar nicht.

Gerade in dieser Zeit von Isolation und Separation ist
es umso wichtiger, dass wir liebevoll und achtsam mit-
einander umgehen. Hoflichkeit gehort hier zum absolu-
ten Minimum des Verhaltens.

Ansonsten ist das Leben in mancher Beziehung so
unwirklich geworden, dass es immer wichtiger wird, fiir
sich eine gute und gut lebbare Normalitit zu finden. Ein
Motto konnte sein: So leben, wie es im Moment mog-
lich ist - dabei moglichst vieles von dem tun, was Freude
macht, aufbauend ist und gliicklich macht. Gerade in der
immer dunkler werdenden Jahreszeit ist es wichtig, dass
wir fiir uns helle, freundliche Akzente setzen. Und ab
Januar wird es dann auch sichtbar, dass die Tage wieder
linger werden und mehr Licht in unseren Alltag bringen.

Das Team von creativ verpacken wiinscht lhnen und
lhren Angehorigen helle und frohliche Weihnachten und
einen guten Start in das Jahr 2021!

EDITORIAL

Jke v Bonk
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Titelbeschreibung:

»Kreativitit« ist die Fahigkeit, sich neue und tiberraschende
Moglichkeiten zu erarbeiten. Der dazu hilfreiche Perspekti-
venwechsel macht aus Unten Oben und aus Oben Unten - und
aus der Einkaufstiite plotzlich eine Kopfbedeckung oder einen
Mundschutz. Kreatives Verpacken schafft mehr Bedeutung,
Nutzen und Werte. Selbst die Marke »creativ verpacken« wird
hierbei Teil dieses Prozesses. Die neue Sichtweise illustrierte
und gestaltete Heintschel® — www.heintschel.haus
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Die vollstandige Version

dieser Ausgabe kdnnen
Sie im Online-Shop

des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.

KAPPENSCHACHTEL VON BOHLMEIER

Unsere
Verpackung
digitalisiert!

Verpackungen sind einer der starksten
Markenberiihrungspunkte. Digital ver-
langert, 6ffnen sich vielfaltige Moglich-
keiten fir Markenfiihrung, Ecommerce
und Kundenservice.

Weitere Informationen unter
bohlmeier.de



https://lindenhaus-verlag.eshop.t-online.de/Ausgabe-186
https://www.bohlmeier.de/connected-services/

SCHWERPUNKT MARKENAUSSTATTUNGEN
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Bei Altusried

UNSER GEMEINSAMER STANDORT SEIT 2020

Eberl 8{ Koesel

FinePrints

A
/

Wir werden der fuhrende und verléassliche
Partner anspruchsvoller Unternehmen, Verlage
und Designer bei der Produktion hochqualita-
tiver Druckerzeugnisse. Technologisch prazise
und handwerklich perfekt, vom Einzelstlck bis
zur anspruchsvollen GroBauflage. Kreativ und
innovativ. Inspirierend und individuell in
jeder Beziehung. Flr Sie entwickeln wir
auBergewohnliche und nachhaltige Lésungen.
Vom Buch bis zur Verpackung.

Mit neuester Drucktechnologie, individuell
verarbeitet und veredelt. Mit digitalen
Plattformen flr flexible und maBgeschneiderte
Prozesse in der Produktion und in der
Logistik. Mit dem Fachwissen und der Zuver-
lassigkeit unserer eingespielten Teams.

So entstehen Produkte, die MaBBstabe setzen.
Fir Kunden mit héchsten Ansprichen.

Eberl & Koesel

@ FinePrints

Am Buchweg 1
87452 Altusried-Krugzell
Deutschland

info@
eberlkoesel.de



https://eberlkoesel.de/

Die vollstandige Version
dieser Ausgabe kdnnen
Sie im Online-Shop
des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.

Anzeige

VERPACKUNGEN

Vielféltig und hochwertig verarbeiten wir Karton oder Wellpappe.
Von mini bis mega. Komplett inhouse und Made in Germany:

A * Displays und Verpackungen
* Eigener Musterbau und Wellpappherstellung

e Veredelungen - auch im GroBformat

* Auflagen ab 1 Stiick

* Standard oder individuell

* Testserien, Dummies und Prasentationsmuster

www.ellerhold.de Ellerhold Gruppe @
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Die vollstandige Version

dieser Ausgabe kdnnen
Sie im Online-Shop

des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.
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die labeldruckerei gestalten
lassen.

Kennen Sie schon unseren

Designs

flr Etlketten‘?

etikett.de/designservice/

FRAGEN? HELFEN GERNE!

Q +49 6502 98494 0 @ info@etikett.de

etikett.de | Der B2B-Etikettenhersteller fiir Rollenhaftetiketten


https://www.etikett.de/
https://lindenhaus-verlag.eshop.t-online.de/Ausgabe-186

NETERABEMETIY

Die vollstandige Version
dieser Ausgabe kénnen
Sie im Online-Shop
des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.

NACHGEFRAGT | MARKENFUHRUNG

Anzeige

the clevere airless packaging

Foto: Bomo Trendline innovative Cosmetic

Kosmetikverpackung im Fokus

Als europaischer Akteur in der Herstellung von Airless
Verpackungen hat BOMO TRENDLINE INNOVATIVE
COSMETIC GmbH eine neue Airless-Linie entwickelt -
CAIRO. Der patentierte Verschluss ermoglicht eine sau-
bere Applikation und schiitzt den Inhalt perfekt. Cairo ist
zu einhundert Prozent aus Kunststoff und zu einhundert
Prozent recycelbar. Die nachhaltige Kosmetikverpackung
ist von Ecocert zertifiziert und iiberzeugt durch die regio-

nalen Fertigungsprozesse. — www.bomo-trendline.de

DIE ART DIVA, DIE GEFALLT:
DIVA ART 1S

BERBERICH [
PAPIER

S1 14V VAIQ

whb/b oge

d3ldvd
HOI43a43d

BILDERRAHMEN FALTEN:
P . 5 Einseitig doppelt gestrichener
Chromosulfatkarton mit hervorragenden
Falzbrucheigenschaften. Daher ideal fiir grafische
Einsatzzwecke, Luxusverpackungen,
<z i e
4 Displays und vieles mehr .

350 g/qm

berberich-papier.de Perfekt riibergebracht auf BERBER|CH

PAPIER
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TOPTHEMA

Kosmetiktrends —
WO steuern sie hin?

Flexibilitat und Agilitat stehen ganz oben
auf der Agenda dieser Zeit, gemeinsam mit
Kompetenz und Verlasslichkeit. Vieles ist
momentan nicht beeinflussbar, dennoch hat
Packungsdesign wie immer eine beson-
dere Aufgabe. Von einigen Agenturen, die
Beautyverpackungen gestalten, ist zu horen,
dass sie sehr viel zu tun haben: Auf das
verdanderte (Einkaufs-) Verhalten wolle die
Kosmetikindustrie eine Antwort geben.

Viele Projekte und Umsetzungen sind von
langer Hand vorbereitet. Markteintritte oder
Launches haben ihren - manchmal langfris-
tigen — Vorlauf. Viele »Trends« sind bereits
im vergangenen Jahr gesetzt worden. Spe-
cial Editions und Weihnachtspromotion in
Geschenkverpackungen entstehen meistens
auch nicht von heute auf morgen ... Alles
scheint also im Lot zu sein, oder?

24 creativ verpacken 8/2020 digital

Dieser Schein entspricht nicht ganz der
Realitat. Es ist viel zu tun, was die Nach-
haltigkeit angeht, und die Eindriicke vom
Naturkosmetikbranchenkongress 2020 unter-
streichen das auch fiir eine Branche, die sich
offensichtlich viel zu lange nicht wirklich mit
dem Thema Verpackung auseinandergesetzt
hat, so dass sie nun in Sachen Nachhaltigkeit
hinterherhinkt. Oha!

Eine Verpackung braucht viele Komponen-
ten, bis sie ihren Inhalt zum Erfolg fiihrt. Das
ist auch in der Kosmetik nicht anders. Aller-
dings haben sich hier, vor allem bei Diiften,
Motive und Kampagnen breit gemacht, die
frei nach dem Motto »Sex sell’s« agieren. Es
wird Zeit, dass das aufhort, meint Stefanie
Hanssen von Frau Tonis Parfum. Und recht
hat sie - nicht nur in Zeiten von #Metoo.
creativ verpacken fiihrte ein Interview mit der
Inhaberin der vielbeachteten Duftmanufak-
tur. uvB

Foto: Casther/Shutterstock.com



BORSE PACKUNGSDESIGN

DRESDEN 01XXX
HAMBURG  20XXX

HAMBURG  20XXX

HAMBURG  20XXX
HAMBURG  22XXX

HAMBURG  22XXX

Gute Geschichten.
Gut verpackt.

Wir konnen Packaging. Design. Konzept.
Und gute Kommunikation.

markenteam

markenteam werbeagentur gmbh
www.markenteam-dresden.de

DONKEY

DONKEY DESIGN GMBH

WEIDENALLEE 10B 7/ D-20357 HAMBURG
P +49(0)40.33 46 160-0

E A.BRANDT@DONKEY.DE (
W WWW.DONKEY.DE %

AUER

MARKENSTYLISTEN

PACKAGING
BRANDS

FETTSTRASSE 7A | 20357 HAMBURG
FON 040.228 208 55-0
OFFICE@MARKENSTYLISTEN.COM
WWW.MARKENSTYLISTEN.COM

» -
D«

BRAND
BOUTIQUE

WIR LEBEN UND

LIEBEN MARKEN

MARKEN-MANUFAKTUR FUR
MARKETING STRATEGIE DESIGN

anne.luneau@brandboutique.biz
www.brandboutique.biz

brand

contact:

christine humann
katharinenstr.30
20457 hamburg

t. +49 (0)40 36901910

www.brandix-design.de
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elbedesigncrew.de //
@ creating brand character

eloedesigncrew’

SABINE FUNK DESIGN

HAMBURG

www.sabinefunkdesign.com

WE DESIGN CHARACTERS.

www.studio-elfenbein.de

D | W

www.colellundkampmann.de

Barutzki Design

Bettina Carabillo

Strategie und Kreation Brand Design,
Packaging Design, Corporate Design

VirchowstraBe 12-14, 22767 Hamburg
Tel 040/3069600, info@barutzki.de

www.barutzki.de

brand.pack

design
experience
www.brandpack.eu

info@brandpack.eu
+49.40.855 075 80

PACKAGING & PRODUCT DESIGN

BRAND AND
PACKAGING DESIGN

HAJOK Design GmbH & Co. KG
info@hajok.com www.hajok.com
T +49 (0)40 300 337 70

ustblue

BRAND
PACKAGING
PRODUCT

justblue.design GmbH
BorselstraBe 20

22765 Hamburg

Tel +49(0)40-386033-0

info@justblue.de - www.justblue.de

HAMBURG  22XXX
BREMEN 28XXX
BIELEFELD  33XXX

BORSE PACKUNGSDESIGN

DUSSELDORF  40XXX
ESSEN 45XXX

r
NONFOOD

Wir leben und bieten
Handelsmarketing
von der Markt- und
Potenzialanalyse bis
zur Contentproduktion
im eigenen Fotostudio.

Fiir Non-Food und Food.

NONFOOD Werbeagentur GmbH

Tarpen 40, (ValvoPark, Haus 5b)
22419 Hamburg

+49 40399 999 0

bultmann.

DESIGN WORKS

SEIT 1969

baries

visionary
brand building”

www.baries.de

hallo@nonfood.de I

DESIGN &
PRODUKTION

Erstaunlich unkompliziert —
crossactive halt!

L 4

crossactive

CARES ABOUT BRANDS

crossactive.de

WOTres

BRAND & PACKAGING DESIGN

DESIGN MIT
ADDED VALUE

adworx GmbH

+49 (0)521 583 770
post@adworx.de
www.adworx.de

orfgen

Markenkommunikation
Verpackungsdesign
Technische Dokumentationen

Orfgen Marketing GmbH & Co.KG
hallo@orfgen.net - www.orfgen.net
+49201890994-0

creativ verpacken 8]2020 digital 33


https://www.markenstylisten.com
https://www.studio-elfenbein.de
https://www.barutzki.de
https://www.brandpack.eu
https://www.sabinefunkdesign.com
https://www.elbedesigncrew.de
https://www.donkey.de
https://www.markenteam-dresden.de
https://www.brandboutique.biz
https://www.brandix-design.de
https://www.colellundkampmann.de
http://eilken.com/
https://www.hajok.com
https://www.justblue.de
http://www.bultmann.de/de/home/
http://www.bultmann.de/de/home/
https://www.adworx.de
https://www.baries.de
https://www.crossactive.de
https://www.orfgen.net

BORSE PACKUNGSDESIGN

KOLN
AACHEN

SIXXX
52XXX

www.12ender.de

M
o

www.win-ci.de

v w%dieb

DESIGNAGENTUR

™,
A AACHEN
PACKAGING | CORPORATE
WWW.WOLKENDIEB.COM
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JULICH 52XXX
BONN 53XXX
FRANKFURT/MAIN 60XXX

We simplify marketing.
We amplify brands.
We deliver value.

(/ scK

SGK, a Matthews International company

www.sgkinc.com

stefan
Zimmermann

strategie und design
marke und verpackung
www.stzdesign.de
info@stzdesign.de

OFFENBACH/MAIN 63XXX
SCHWABISCH GMUND  73XXX
MUNCHEN 80XXX

®

50 JAHRE
BEGEISTERUNG

FUR DESIGN

khdesign gmbh - Marken- und
Designagentur - info@khdesign.de
+49 (0)69/97 08 05-0

#meetthelighthouse

taste

BERFASNEDESIIDEE-NIT. IXT Y-

taste!
brand identity GmbH

Westend Carrée
Frankfurter StraBe 111
63067 Offenbach a. M.
Telefon: +49 69 98193-0

www.taste-brand-identity.de

EBERLE

BRAND DESIGN &
COMMUNICATION

Goethestralle 115 | 73525 Schwabisch Gmind
EBER.DE

Miinchen // +49 [0]89 210 243-51 // www.markenliaison.com

MUNCHEN 81XXX
WASSERBURG A. INN 83XXX
FREISING 85XXX

BAKIC

['bakitsch d1i'zain]

PACKAGING DESIGN
GRAPHIC DESIGN
PRODUCT DESIGN

MATERIAL BERATUNG

www.bakic.com/

MIT KOMPETENZ

www.djermester.de

BORSE PACKUNGSDESIGN

BOBINGEN 86XXX
RAVENSBURG 88XXX ZURICH/SCHWEIZ CH-80XX
WABERN/SCHWEIZ CH-30XX ST. GALLEN/SCHWEIZ ~ CH-90XX

Gute Gestaltung
beginnt im Kopf und
endet im Herzen.

Packaging und POS

Corporate Design ,_f
Print 6

STUDIO SCHOCH

STUDIO SCHOCH AG
BRANDING - INNOVATION - GOODS
WWW.STUDIOSCHOCH.CH

massholder|gutmayer
AGENTUR FUR WERBUNG UND DESIGN

www.massholder-gutmayer.de

echt.

BRAND CONCEPT & PACKAGING DESIGN

KONSEQUENT GUTE MARKEN

www.echt.ch
ST.GALLEN - SCHWEIZ

Wir verleihen
Ihrer Marke
Personlichkeit.
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VERPACKUNGSSERVICE

BERATUNG/PRODUKTION
BLISTERVERPACKUNGEN

BERATUNG/PRODUKTION

BERATUNG/PRODUKTION
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BLISTERVERPACKUNGEN

g C.E.Schweig

Verpackung - Material - Engineering
, Die Nachhaltigkeitsexperten
im Verpackungshereich

, Langjéhrige technische
Beratungskompetenz

www.ceschweig.com

L2V

IHR PARTNER IN DER MEDIENWELT

Full Service in der
Medienproduktion!

Von Verpackungsentwicklung,
Reinzeichnung, Highend-Bildbearbeitung,
3D-Renderings/-Druck bis zu Kleinserien,

Prototypen, GroRauflagen-Simulation
und Webworkflows.

LSD GmbH & Co. KG

info@lIsd.de | www.Isd.de

FARBE
BEKENNEN!

www.knapp-gmbh.de

DOSEN

DRUCKVORSTUFE

DOSEN
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Jokey

EINSATZ

CREATIVE PRODUCTION
FON 040.37 6655
MAIL einsatz@einsatz.de

WEB www.einsatz.de

Sie machen es schon.

Wir machen es richtig:

Von der WeifSform bis zur
Uberfiillung.

Fiir Sleeves oder Faltschachteln.
In allen Sprachen.

Vom Master iiber Adaptionen
bis zum Dummy.
Druckneutral oder fiir Flexo.
Wie Sie es wiinschen.

Wir kénnen fast alles ...

zum vereinbarten Budget und
termingerecht — auf den Punkt.
Sie bleiben kreativ.

Wir kiimmern uns um den Rest.

PINNASBERG 47 I 20359 HAMBURG

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE
GRAFISCHE DIENSTLEISTUNGEN

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE
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DUMMYS
[HR ERSTES
ORIGINAL

echt.

www.echt.ch
ST.GALLEN - SCHWEIZ

Musterverpackungen Bl Dummies - Sleeves
Einzelstiicke und Kleinserien
fiir Marketing, Test, Messe, Prasentation.

« Faltschachteln, Labels digital gedruckt und gestanzt.

« Folienverpackungen aus weicher Spiegelfolie, weiBer
Riegelfolie, klarer Folie aus PP, in 4C bedruckt, partiell
weiB oder metallisch unterlegt, mit und ohne Sichtfenster,
mit Spiegelgold und Silber, fiir StiBwaren, Food, Kosmetik,
Healthcare.

« Schrumpffolien (Sleeves) 4C mit weiB oder farbiger
Hinterlegung. Effekte wie Silber, Gold, Iriodin sowie
Aussparungen maglich. Fertig geschrumpft auf den 3D
Verpackungskorper.

« Alufolie bedruckt mit Lasurfarbe, partiell weiB unterlegt,
fiir Schokohasen und Nikol&use.

* RubOns (Abreibedrucke) in weiB, 4C, Voliton, gold,
silber, spiegelmetallisch zum Ubertragen auf Gléser, Tuben,
Metall, Keramik, Kunststoff u.v.m..

Overnight- und Weekendservice
Interproof GmbH & Co KG - Ginnheimer Ldstr. 35
60487 Frankfurt/M - Tel. 069/771069
service@interproof.de - www.interproof.de

Fiir einen guten
Start ins Leben

Bitte helfen Sie friihgeborenen und
kranken Kindern mit Ihrer Spende fiir
den Neubau des Kinderzentrums Bethel.

Spendenkonto (IBAN):

DE48 4805 01610000 004077
Stichwort: KINDGESUND
www.kinder-bethel.de

767
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Vorschau

creativ verpacken 1/2021 erscheint am 22.1.2021

Schwerpunkt: Sweets & Snacks
An Gelegenheiten zum Naschen und Snacken soll es

mariAdan

nicht mangeln. Wer einmal seinen Favoriten auserkoren
hat, greift immer wieder dazu und geniefit das Gefiihl
zartschmelzender Schokolade, knackiger Niisse ... Viel
spannender ist der Moment der Vorfreude, wenn die Ver-

MANDELK
NOUGAT ZIMT

packung die Sinne versammelt: das vertraute Packungs-

design mit dem knisternden Gerdusch, die samtige Hap-
tik, vielleicht eine Stelle, an der gerochen werden kann.

Mit Nougat Schokelade

Da liegt es nun, das verheiflungsvolle Gut in all seiner

Foto: Mari Adam

Schonheit, und wartet geduldig auf seine Bestimmung.

TopThema: Markenzukunft

Lange war die Zukunft nicht so ungewiss wie heute. Das
gilt auch fiir Marken und Produkte. Und der Verbraucher
macht es ebenfalls nicht leichter, wenn er sich zwischen
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