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Der Mensch liegt im Mittelpunkt aller Forschung. =
Er pflegt und verwohnt sich, bleibt aber zerbrech- E
lich. Nachdenklich gonnt er sich eine Auszeit im “ e
Luxus. Die Entschliisselung der Bediirfnisse hilt

an. Niichterne Ergonomie und Okologie lisst

sich durch Entertainment versiiflen: Hier zeigt

uns klassischer Prigefoliendruck, kombiniert

mit digitaler Veredelung, den Weg der visuellen

Moglichkeiten. Gestaltet von de/sign Heinisch, -
Diisseldorf, realisiert von der Druckveredelung i i :

Koch & Glasder — www.die-druckveredelung.de

Beteiligte Unternehmen:

 gesTALTUNG: de/sign Heinisch — www.fuer-mehr.de o pruck: SD Media —
www.servicedruck-media.com ¢ PRAGEWERKZEUG: hermans. — www.hermans.biz
« prAGEFOLIENDRUCK: Die Druckveredelung Koéch & Glasder GmbH — www.die-
druckveredelung.de o piGiTaLe verepeLung: OFT GmbH Cold Foil Application —
www.oft-coldfoil.com

Das Material fiir die Umschlédge dieser Zeit-

Ensocoat 28 schrift wird von Stora Enso hergestellt - dem

by Stora Enso

Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Es han-
delt sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flichengewicht von 240 g/m?, die
dank ihrer Glitte, Weiflgrad und Helligkeit exzellente Druckergebnisse gewahr-
leistet. — www.storaenso.com
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