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FOOD PACKAGING
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Verpackungen aus nachwachsenden
Rohstoffen sind voll im Trend. Infolge
des gestiegenen offentlichen Interes-
ses und der unsicheren Entwicklung
des Erdolmarktes haben sowohl die
Hersteller als auch die Anwender von
Verpackungen ihre Aktivitaten im Be-
reich der nachwachsenden Rohstoffe
deutlich erhaht.

2010 wurde das Center of Food Pack-
aging (CFP) als ein interdisziplindres
Forschungsprojekt der Beuth Hoch-
schule fiir Technik Berlin und der
Hochschule fiir Technik und Wirt-
schaft Berlin gegriindet. Es visiert die
Entwicklung von innovativen Verpa-
ckungsfolien fiir Lebensmittel, deren
Bewertung, Dienstleistungen fiir die
Industrie, Behdrden und Verbande
an. Im Focus der Entwicklungsarbeit
stehen Verpackungsfolien aus nach-
wachsenden Rohstoffen, biologisch
abbaubare Folien, Folien mit aktiven
Komponenten und Verpackungen mit
verbesserter Convenience.

Die Ergebnisse von 18 Monaten Arbeit
sind in diesem Buch dokumentiert. Es
soll informieren, inspirieren und zum
Nachdenken provozieren.

FOOD PACKAGING
Brath Hacnachate Gont

S

Packaging made of renewable resour-
ces is fully in line with the trend. As a
result of increased public interest and
the uncertain development of the oil
market, both manufacturers and users
of packaging have intensified their
activities in the field of renewable re-
sources significantly.

The Center of Food Packaging (CFP)
was founded in 2010; as an interdis-
ciplinary research project of the Beuth
Hochschule fiir Technik - University
of Applied Sciences Berlin and the
Hochschule fiir Technik und Wirtschaft
Berlin - University of Applied Scien-
ces. It targets focal the development
of innovative packaging films for
foods; the assessment; services for
industry, public authorities and associ-
ations. The development work focuses
on Packaging films made of renewable
resources, Biodegradable films, Films
with active components and Packaging
with improved convenience.

The results of 18 month work are
documented in this book. It should
inform, inspire, and provoke thought.

Please order
concentrated specialised knowledge

~Food Packaging”

in the web-Shop, book area, of
1 www.creativverpacken.de

ISBN: 978-3-9807818-1-7



https://lindenhaus-verlag.eshop.t-online.de/epages/Store4_Shop07577.sf/de_DE/?ObjectPath=/Shops/Shop07577/Products/9301
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Die Wunder des Lebens

Der Winter geht seinem Ende entgegen. Das Friithjahr
lasst sich ahnen. Die Natur zeigt sich Jahr fiir Jahr wie
ein immerwihrendes Wunder: Immerzu gibt es etwas
zu entdecken und manches verdndert sich. Langst sind
Mohn- und Kornblumen nicht mehr nur im Mai und Juni
zu bewundern, sondern auch vereinzelt bis in den Okto-
ber hinein. Als ob die Natur uns noch stirker ihre bunte
Vielfalt beweisen mochte.

Wer auf dem Land lebt und die Natur beobachtet,
lernt schnell, dass selbst im tiefsten Winter immer ir-
gendwo noch eine kleine Bliite die Welt erhellt oder ein
Grashalm, dessen griine Farbe verbliifft.

Doch auch angelegte Girten oder Balkonkisten zeu-
gen von stindigen kleinen Wundern. Ist es nicht un-
glaublich, dass eine Staude sich im Winter vollkommen
zuriickzieht, um im Friithjahr mit neuer Kraft auf der
Bithne des Lebens zu erscheinen? Und manches Mal
rufen die Girtner verziickt, dass sich diese oder jene
Pflanze nun doch wieder zeige.

Auch der aus Siiddeutschland in den Norden impor-
tierte Barlauch tritt von Frithjahr zu Frithjahr kraftvoll
auf und gewinnt Terrain dazu, indem er sich einfach ein
bisschen mehr ausbreitet - so lange bis ihm jemand Ein-
halt gebietet.

Das alles geschieht leise und ist doch nicht zu iiber-
sehen. Wie heifdt es doch so schon, es sind oft die leisen
Tone, die auf Besonderes hinweisen. Lassen Sie uns offe-
nen Auges durchs Leben gehen, es lohnt sich.

EDITORIAL
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Titelbeschreibung:

Wir wiinschen uns Erzeugnisse mit hoher Qualitit, nachvoll-
ziehbare Produktionsketten und Nachhaltigkeit, und dennoch
ein grofles Warenangebot. Dieses wird mit einem Potpourri
unterschiedlichster Lebensmittel aus dem In- und Ausland
versinnbildlicht. Erst auf den zweiten Blick erkennt man
Lebensmittel, bei denen wir nicht mehr nachvollziehen kon-
nen, woher, wie und womit sie hergestellt wurden. Dies sym-
bolisiert die grofie Vielfalt der Angebote und der unterschied-
lichen Produktionswege. Der Titel wurde gestaltet von SGK,
Jillich. — www.sgkinc.com
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SCHWERPUNKT LEBENSMITTEL

Freuden des Alltags

Die Kiiche ist in vielen Haushalten im-
mer noch ein beliebter Aufenthaltsort.
Hier spiegelt sich der Charakter der

Bewohner wider: es ist heimelig mit
einer gemiitlichen Sitzgelegenheit, ein
Wohnraum mit Kochgelegenheit,
ein wildes Potpourri aus Kiichen- 5\
utensilien, Deko, Biichern,
Pflanzen, Technik, penibel
aufgerdumt oder steril sauber, fir
einige sogar das Homeoffice ... Doch
bleibt die Kiiche in der Regel der Ort, an
dem Nahrungsmittel gelagert und zube-
reitet werden. Dass sie unbenutzt bleibt,
ist in Deutschland mit seiner gesicher-
ten Versorgungslage nicht der Fall. Selbst
wenn sich fur viele der Alltag in den letzten
Monaten verandert hat, ist das Essen eine
Konstante geblieben. Eine Konstante, fir die
sich viele jetzt bewusst mehr Zeit nehmen.
Denn eine der aktuellen Entwicklungen ist
das sogenannte New Work, worunter der
Riickgang von Dienstreisen, die Zunahme

von flexiblen Arbeitsformen und Home-
office gemeint sind. Die Menschen verbrin- o
gen mehr Zeit in den eigenen vier Wanden

und nehmen dort ihre Mahlzeiten zu sich.

Diesen Trend beschreibt eine gemeinsame

Studie von Bundesvereinigung der Deut-

schen Ernahrungsindustrie (BVE) und Ebner

Stolz Management Consultants. Auch die

Themen Nachhaltigkeit und Digitalisierung
bestimmen gemaf der Studienergebnisse als
branchenubergreifende Trends das zukiinf-

tige Handeln in der Erndahrungsbranche.

Zahlreiche Unternehmen befinden sich im

Wandel: erschlieflen neue Absatzwege,

hinterfragen Prozesse, Organisations- und
Fihrungsstrukturen und treiben die Digita-

lisierung voran. Damit einher gehen unter

anderem die Neudefinition der Zielgruppen

und die Anpassung von Sortimenten.
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Die Spitzen der Hamsterkaufe haben sich ge-
legt und sind gegebenenfalls in ein sortiertes
Vorratssystem lUbergegangen. So ist das Zu-
bereiten von Mahlzeiten zu Hause kein Aben-
teuer mehr, sondern fliefit idealerweise in
den Alltag mit ein. Zu Hause zu kochen,
erhohe auch den Anteil von Biopro-
dukten, wie die GfK Marktforschung
« feststellte. Das Interesse an der
Herkunft der Produkte, Transparenz
sowie kurze Lieferketten gewinnen
an Bedeutung und fiihrten vermehrt
zum Griff ins Bio-Regal. Diese ge-
stiegene Nachfrage in so kurzer Zeit
kann nicht vollumfanglich bedient
werden, wie Bio-Lieferdienste

/A;

verlauten lassen. Das Geschaft
von Obst- und Gemiisekisten ist gemafd

Umfrageergebnisse der BVE um 60 Prozent
gestiegen und lasst Verbraucher zu Hause
mit frischen Zutaten kreativ werden.

Auf der anderen Seite bedeuten frische
Zutaten nicht, dass es nicht bequem sein
darf und Convenienceprodukte keine Chan-
ce hatten. Brotbackmischungen, Mehl, Reis,
Nudeln, Trockensuppen oder Fertiggerichte
und homogenisierte Nahrungsmittel, so die
BVE-Studie, fiihrten die Liste beim Anlegen
von Vorraten an. Backwaren wurden als ab-
gepackte und Aufbackware vor den unver-
packten Produkten bevorzugt.

Als Antwort auf die geschlossene Gastrono-
mie und den Wegfall von Veranstaltungen
gonnten sich die Verbraucher mehr kleine
Freuden im Alltag, die sie hauptsachlich im
Lebensmittelhandel finden. Es ist die Zeit,
sich einmal selbst am Lieblingsrezept des
Italieners zu versuchen, alternative Kiichen
auszuprobieren oder einfach mal die vertrau-
te Hausmannskost aus Kindertagen aufleben
zu lassen. Die Krauterzucht auf der Fenster-

bank ist da sozusagen das I-Tlipfelchen. Rrm

Foto: Maks Narodenko/Shutterstock.com



Wer wiinscht sich nicht eine Marke mit
Leuchtkraft? Wer sich das Rampenlicht der
Werbung fiir sein Produkt, seine Marke
leisten kann, der hat zumindest die Chance,
schneller wahrgenommen zu werden. Dieses
Beleuchten, Anstrahlen von auflen stellt eine
Marke ins Licht. Im Handelsregal kann das
von Vorteil sein, wenn der Verbraucher zu
seiner Werbebekanntschaft greift.

Ein Leuchtturm ist wie ein Fels in der Bran-
dung, standhaft und unerschiitterlich. Sein
wandelndes Licht ist gleichzeitig sein Kenn-
zeichen - sein USP, wenn man so will. Unver-
wechselbar, unvergleichlich und - vor allem

- mit einer wichtigen Funktion versehen: Der
Leuchtturm dient Schiffen zumeist nachts
als Positionsbestimmung, Warnung vor Un-
tiefen oder markiert das Fahrwasser. Er muss
immer wieder instand gesetzt werden und
braucht dann und wann neue Technologie.

Markeuleuchttirae —  Alles wur Utopie?

Markenleuchttlirme missen von innen her-
aus strahlen und kommunizieren. Da ist der
Lichtkegel auf welcher Biihne auch immer
nur eine Hilfe, um das Licht der Marke im
Wirrwarr der schreienden Vielfalt im Han-
delsregal noch zu verstarken.

Doch was nitzt die strahlende Marke, wenn
der Verbraucher sie zwar wahrnimmt, aber
nicht zugreift? Und das Produkt die Ver-
braucherbediirfnisse weder erreicht noch

Die vollstandige Version

dieser Ausgabe kdnnen

Sie im Online-Shop

des Lindenhaus Verlag

kauflich erwerben.

TOPTHEMA

erkennt? Gerade in Zeiten der deutlich re-
duzierten Einkaufsmoglichkeiten ist es nicht
nur fiir den Handel, sondern auch fiir die
Marke schwierig, ihre Leuchtkraft zu entfal-
ten. Da helfen nur stetige Weiterentwick-
lung, gezielte Kommunikation und klare
Kundenorientierung. :
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BORSE PACKUNGSDESIGN

DRESDEN 01XXX
HAMBURG  20XXX

Gute Geschichten.
Gut verpackt.

Wir konnen Packaging. Design. Konzept.
Und gute Kommunikation.

markenteam

markenteam werbeagentur gmbh
www.markenteam-dresden.de
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BRAND
BOUTIQUE

WIR LEBEN UND

LIEBEN MARKEN

MARKEN-MANUFAKTUR FUR
MARKETING STRATEGIE DESIGN

anne.luneau@brandboutique.biz
www.brandboutique.biz

brand

contact:

christine humann
katharinenstr.30
20457 hamburg

t. +49 (0)40 36901910

www.brandix-design.de
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HAMBURG  20XXX

DONKEY

DONKEY DESIGN GMBH

WEIDENALLEE 10B 7/ D-20357 HAMBURG
P +49(0)40.33 46 160-0

E A.BRANDT@DONKEY.DE (
W WWW.DONKEY.DE %

elbedesigncrew.de //
@ creating brand character

eloedesigncrew’

gottsche
design.

g fc
www.goettschedesign.com
+49 40 4210-3985

HAMBURG  20XXX
HAMBURG  22XXX

SABINE FUNK DESIGN

HAMBURG

www.sabinefunkdesign.com
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MARKENSTYLISTEN

PACKAGING
BRANDS

FETTSTRASSE 7A | 20357 HAMBURG
FON 040.228 208 55-0
OFFICE@MARKENSTYLISTEN.COM
WWW.MARKENSTYLISTEN.COM
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www.studio-elfenbein.de

Barutzki Design

Bettina Carabillo

Strategie und Kreation Brand Design,
Packaging Design, Corporate Design

VirchowstraBe 12-14, 22767 Hamburg
Tel 040/3069600, info@barutzki.de

www.barutzki.de

HAMBURG  22XXX
brand.pack

design
experience
www.brandpack.eu

info@brandpack.eu
+49.40.855 075 80

www.colellundkampmann.de

EILKEN

BRAND BUILDING

+49 40 3609344-0 www.eilken.com

BRAND AND
PACKAGING DESIGN

HAJOK Design GmbH & Co. KG
info@hajok.com www.hajok.com
T +49 (0)40 300 337 70

BORSE PACKUNGSDESIGN

HAMBURG  22XXX
BREMEN 28XXX BIELEFELD  33XXX
DUSSELDORF  40XXX

justblu

BRAND
PACKAGING

PRODUCT

justblue.design GmbH
BorselstraBe 20

22765 Hamburg

Tel +49(0)40-386033-0

info@justblue.de - www.justblue.de

baries

visionary
brand building”

NONFOOD Werbeagentur GmbH

Tarpen 40, (ValvoPark, Haus 5b)

22419 Hamburg

+49 40 399 999 0 www.baries.de
hallo@nonfood.de

DESIGN &
PRODUKTION

Erstaunlich unkompliziert -

bultmann.

DESIGN WORKS

crossactive halt!

L 4

crossactive

CARES ABOUT BRANDS

SEIT 1969

crossactive.de
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BORSE PACKUNGSDESIGN

ESSEN 45XXX
AACHEN 52XXX

orfgen

Markenkommunikation
Verpackungsdesign
Technische Dokumentationen

Orfgen Marketing GmbH & Co.KG
hallo@orfgen.net - www.orfgen.net
+49201890994-0
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DESIGNAGENTUR

N
rd \ /I/ AACHEN
! PACKAGING | CORPORATE
WWW.WOLKENDIEB.COM
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JULICH 52XXX
BONN 53XXX
FRANKFURT/MAIN 60XXX

We simplify marketing.
We amplify brands.
We deliver value.

(/ scK

SGK, a Matthews International company

www.sgkinc.com

stefan
Zimmermann

strategie und design
marke und verpackung
www.stzdesign.de
info@stzdesign.de

OFFENBACH/MAIN 63XXX
SCHWABISCH GMUND  73XXX
MUNCHEN 80XXX

®

50 JAHRE
BEGEISTERUNG
FUR DESIGN

khdesign gmbh - Marken- und
Designagentur - info@khdesign.de
+49 (0)69/97 08 05-0

#meetthelighthouse

Telefon:

EBERLE

BRAND DESIGN &
COMMUNICATION

Goethestralle 115 | 73525 Schwabisch Gmind
EBER.DE

Miinchen // +49 [0]89 210 243-51 // www.markenliaison.com

MUNCHEN 81XXX
WASSERBURG A. INN 83XXX
FREISING 85XXX

BAKIC £2.DESIGN

['bakitsch d1'zain]
(deutsch, Plural; Markengestaltung)

PACKAGING DESIGN
GRAPHIC DESIGN
PRODUCT DESIGN

MATERIAL BERATUNG

www.bakic.com/design

MIT KOMPETENZ

www.djermester.de

BOBINGEN 86XXX
RAVENSBURG 88XXX
WABERN/SCHWEIZ CH-30XX

Gute Gestaltung
beginnt im Kopf und
endet im Herzen.

Packaging und POS

Corporate Design ,_f
Print ‘

>

massholder|gutmayer
AGENTUR FUR WERBUNG UND DESIGN

www.massholder-gutmayer.de

KONSEQUENT GUTE MARKEN

Wir verleihen
Ihrer Marke
Personlichkeit.

BORSE PACKUNGSDESIGN

ZURICH/SCHWEIZ CH-80XX
ST. GALLEN/SCHWEIZ ~ CH-90XX

STUDIO SCHOCH

STUDIO SCHOCH AG
BRANDING - INNOVATION - GOODS
WWW.STUDIOSCHOCH.CH

echt.

BRAND CONCEPT & PACKAGING DESIGN

www.echt.ch
ST.GALLEN - SCHWEIZ
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g C.E.Schweig

Verpackung - Material - Engineering
, Die Nachhaltigkeitsexperten
im Verpackungsbereich

, Langjahrige technische
Beratungskompetenz

www.ceschweig.com

FARBE
BEKENNEN!

www.knapp-gmbh.de

Jokey

DRUCKVORSTUFE
DUMMYBAU/DESIGNMODELLE

DRUCKVORSTUFE
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EINSATZ

CREATIVE PRODUCTION
FON 040.37 6655
MAIL einsatz@einsatz.de

WEB www.einsatz.de

Sie machen es schon.

Wir machen es richtig:

Von der Weif$form bis zur
Uberfiillung.

Fiir Sleeves oder Faltschachteln.
In allen Sprachen.

Vom Master iiber Adaptionen
bis zum Dummy.

Druckneutral oder fiir Flexo.
Wie Sie es wiinschen.

Wir kénnen fast alles ...

zum vereinbarten Budget und
termingerecht — auf den Punkt.
Sie bleiben kreativ.

Wir kiimmern uns um den Rest.

PINNASBERG 47 I 20359 HAMBURG

DUMMYS
[HR ERSTES
ORIGINAL

echt.

www.echt.ch
ST.GALLEN - SCHWEIZ

VERPACKUNGSSERVICE

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE
GRAFISCHE DIENSTLEISTUNGEN

Dummies - Sleeves

Musterverpackungen
Einzelstiicke und Kleinserien
fiir Marketing, Test, Messe, Présentation.

« Faltschachteln, Labels digital gedruckt und gestanzt.

« Folienverpackungen aus weicher Spiegelfolie, weiBer
Riegelfolie, klarer Folie aus PP, in 4C bedruckt, partiell
weiB oder metallisch unterlegt, mit und ohne Sichtfenster,
mit Spiegelgold und Silber, fiir StiBwaren, Food, Kosmetik,
Healthcare.

« Schrumpffolien (Sleeves) 4C mit weiB oder farbiger
Hinterlegung. Effekte wie Silber, Gold, Iriodin sowie
Aussparungen mdglich. Fertig geschrumpft auf den 3D
Verpackungskorper.

« Alufolie bedruckt mit Lasurfarbe, partiell weiB unterlegt,
fur Schokohasen und Nikolduse.

* RubOns (Abreibedrucke) in weiB, 4C, Vollton, gold,
silber, spiegelmetallisch zum Ubertragen auf Gléser, Tuben,
Metall, Keramik, Kunststoff u.v.m..

Overnight- und Weekendservice
Interproof GmbH & Co KG - Ginnheimer Ldstr. 35
60487 Frankfurt/M - Tel. 069/771069
service@interproof.de - www.interproof.de

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE

GRAFISCHE DIENSTLEISTUNGEN

Im Krankenhaus
soll’s ganz oft

Spaghetti geben.
Henry (10) fande das super.
Wir haben auch Kinder gefragt

was sie sich fiir das neue Kin
zentrum wiinschen. Denn je
wobhler sie sich fiihlen, desto

// besser kénnen sie gesund werden.

», ‘ ‘
\

\\ 4;

Bethel
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Vorschau

creativ verpacken 3/2021 erscheint am
14.4.2021

Schwerpunkt: Kosmetik

Es geht nicht mehr nur darum, Korperpflege zu betrei-
ben oder sich mit dekorativen Beautyprodukten zu ver-
schonern. Die Kosmetikbranche wird unter anderem
begleitet von Themen wie nachfiillbare und recycelbare
Verpackungen, Inhaltsstoffe, wasserfreie oder -sparen-
de Produkte. Junge sowie etablierte Marken versuchen
auf diese Fragen der Verbraucher Antworten zu geben
und 6ffnen sich den ganzheitlichen Herausforderungen.

TopThema: Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit steht ganz oben in der Liste der (lebens-)
wichtigen Themen. Mittlerweile haben viele Unter-
nehmen und Personlichkeiten Nachhaltigkeit im Blick.
Neben ernsthaftem Engagement geht es allerdings auch
um Interessen. Es ist nicht einfach, hier durchzublicken
und die richtige Entscheidung fiir Produkt und Ver-
packung zu treffen. creativ verpacken 3/2021 lichtet das
Dickicht, macht Vorschldge und gibt Tipps, wie Nachhal-

tigkeit sinnvoll angegangen werden kann.
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