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Die Welt steht Kopf

Man stelle sich eine Welt vor, in der alles seinen Platz
und seinen Sinn hat: Alle leben in Freiheit und Wohl-
stand, jeder bringt sich nach seinen Fahigkeiten ein. Ein
harmonisches, freundliches Miteinander ist die Folge.
Klingt das nicht geradezu erstrebenswert, ja idyllisch?

Stattdessen erleben wir: Umsatz maximieren durch
Story Telling. Digitale Konzerne mit Partnerschaften
weiter stirken. Noch mehr Sinne aktivieren, um den
Umsatz voranzutreiben. Immer weiter, immer hoher,
immer grofler ... Kundenorientierung wird zur Schraub-
zwinge, in der sich der Kiufer windet.

Doch etliche Verbraucher haben keine Lust mehr
auf diese Szenarien. Auf Wachstum als Leuchtturm
des Kapitalismus. Dennoch wird der Umbau unseres
Wirtschafts- und Politiksystem von einigen Wenigen
vorangetrieben zu einer Gesellschaft, in der der selbst-
bestimmte Mensch kaum noch Platz findet. Willkom-
men in der Neuen Welt!

Aber es gibt Andersdenkende. Es gibt Unternehmen
und Produkte, die den Kaufer iiberzeugen, statt ihn zu
manipulieren. Es gibt Menschen, die iiber ihr Leben in
der Tretmiihle nachdenken und neue, engagierte Wege
beschreiten. Viele kleine und kleinste Unternehmen, oft
Familienbetriebe, zeigen, was in Gastronomie oder Her-
stellung moglich ist. Ob Lebensmittel, Getrinke oder
Kosmetik - sie betreuen ihre Kunden mit Charme und
Engagement, bieten das an, von dem sie iiberzeugt sind:
Produkte, die schmecken und/oder gut tun. lIhre Flexibi-
litat besteht darin, auf den Kunden und seine Bediirfnis-
se einzugehen. Ein grofies Plus auf einem richtigen Weg.

Ist uns eigentlich klar, dass das Hamsterrad stehen
bleibt, wenn wir stehen bleiben? Oder dass es langsamer
lauft, wenn wir langsamer laufen? Sind wir nicht die Ent-
scheider tiber den Rhythmus in unserem Leben?

Es geht um ein Ja zum Leben - Ja, zu einer mensch-
lichen Welt - raus aus der Tretmiihle.

Ein Leuchtturm, der nur in Hetze erreicht wird, kann
das Ziel nicht sein; der Weg dahin sollte entspannt bei
vollem Bewusstsein der Sinne erfolgen.

EDITORIAL
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Frische Trends und auflergew6hnliche Marketingkam-
pagnen gibt es auch bei Drinks. Mit und ohne Alkohol
zielen die neuen Getrinkekompositionen auf Wellness-
bewusstsein und Lebensfreude. Kommuniziert wird
dies vorrangig auf der Verpackung. Mit Storytelling,
Events, Gewinnspielen und zusitzlichen Produktinfor-
mationen wird das Herz des Kunden gewonnen und die
Marke dynamisch und authentisch prisentiert. SGK,

42 Impressum

Getranke
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Jiilich, hat zahlreiche Moglichkeiten auf dem Titel bildlich zusammengefasst. —

_ Dieser Umschlag wurde im Digitaldruck auf der gestri-
s M etsa chenen Faltschachtelkartonqualitit Metsdi Board Prime
FBB Bright gedruckt, die aufgrund von ausgezeichne-

ter Glitte, einem hohen Weif3grad, der gleichmifigen Feuchtigkeit und guter
Dimensionsstabilitit ideal fiir dieses Druckverfahren geeignet ist. Die Produk-
tion von Umschligen, Gruflkarten, Einladungen, Foldern und Direct Mailings
erfordert heutzutage Flexibilitit, und wenn Personalisierung mit tiberzeugen-
der Haptik kombiniert wird, sind diese Eigenschaften die beste Grundlage, um
Marketingbotschaften zu transportieren. Metsd Board Prime FBB Bright ist aus
reinen Frischfasern, die in nachhaltig bewirtschafteten Wildern angebaut und
nach den hochsten Umweltstandards hergestellt werden. — www.metsagroup.com

Die Inapa Deutschland GmbH als Partner von Metsd steht fiir kleinere Bogen-
und Rollengrofien oder dringenden Bedarf zur Verfiigung. — www.inapa.com
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SCHWERPUNKT GETRANKE

Geschmacksexplosionen, ungewdhnliche Inhalts-
stoffe, originelle Kombinationen - das zeichnet
Teile der Getrankeindustrie heute aus. Vor allem
Start-ups beweisen eine Kreativitat mit Manufak-
turcharakter, die ihresgleichen sucht. Mit groflem
Engagement und Ernsthaftigkeit sucht der moder-
ne Entrepreneur seine Niche. Es ist ein interes-
santes Feld, den Traum des eigenen Getranks zu
verwirklichen.

Und auch gestalterisch sind die meisten Getranke
gut unterwegs: Mal ist das Design retro, mal mo-

dern, mal reduziert, mal lppig - hier zeigt sich die
Leidenschaft der Kreateure, die sich ihren Traum
verwirklichen und dabei auch den Auftritt am PoS
professionell gestalten. Mal mit Alkohol, mal ohne
- die (Geschmacks-) Vielfalt ist kaum zu toppen.

Und Vielfalt ist ebenfalls ein Merkmal der Kaffee-
szene. Auch hier gibt es standig neue Sorten. Wer
zum Beispiel an einem Sommertag in einer Grof3-
stadt seine Runde dreht, wird Viertel finden, in
denen sich Cafés und Imbisslokale abwechseln -
und alle bieten Kaffee an, verschiedene Sorten der
Hausmarke(n), oft auch zum Kauf. Es macht Freude
zu probieren und die Unterschiede zu entdecken.
Und meistens sind die zum Kauf angebotenen Sor-
ten hiibsch und besonders verpackt, so dass man
durch die Hiille zum Kauf verfiihrt wird. Und wer
kennt das nicht: Die Verpackung ist so schon, dass
man das Produkt ungeachtet des Inhalts kauft ...

Verpackung ladt ein, Verpackung verfiihrt, Ver-
packung steht fir den kreativen Inhalt - als Hin-

gucker macht sie oft erst auf ein interessantes
Produkt aufmerksam. Nicht nur in der Getranke-
branche. UVB

Abbildung: Tatiana Kas:

Vielfalt Aer &'eﬁ’d’z{kdrﬂﬂa@

b

o
".i.-



Getranke

Die vollstandige Version
dieser Ausgabe kdnnen
Sie im Online-Shop
des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.

Spirituose & Karton —
perfekte Symbiose am POS

Wahlen Sie fur lhre hochwertige Spirituosenmarke eine edle Karton-
sorte aus der Spirit Compilation, um am Point of Sale mit
wunderbarer Haptik, Silberglanz, hoher Weisse oder beeindruck-
ender 3D-Pragung zu punkten. Wir suchen die Rohstoffe
daflr sorgféltig und so regional wie mdéglich aus. Sie stammen
aus verantwortungsvoll bewirtschafteten Waldern oder
enthalten Recyclefasern. Die Sammliung umfasst
auch eine plastikfreie Silbersorte.

Fordern Sie noch heute lhr Exemplar an.
www.kapag.com/spiritcompilation

- KAPAG

> KARTON & PAPIER

www.kapag.com Folgen Sie uns auf m


https://www.kapag.com/

SCHWERPUNKT GETRANKE

Packaging
Design | EDITION
Marketing

Getranke

Die vollstandige Version
dieser Ausgabe kénnen
Sie im Online-Shop

des Lindenhaus Verlag AGENTUREN IM PORTRAIT /ano 5

kauflich erwerben.

35 Agenturen,

Schwerpunkt: Verpackung und Markenentwicklung,
geben Einblick in ihre (Marken-)Seele,
in Kreationen und Herangehensweisen;

erginzend dazu:

Designagenturen-Verzeichnis -

die deutschsprachige Packungsdesign-Szene im Uberblick
v
Edition Agenturen im Portrait, Band 5

Format A4, 100 Seiten,
Umschlag kartoniert
Preis Einzelheft: 29 Euro (inkl. MwSt. und Versand)

JETZT BESTELLEN!

Telefon: 033334-8520-0
E-Mail: shop@creativverpacken.de
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SCHWERPUNKT GETRANKE

Etiketten im Fokus

1 Unterstiitzen Etiketten beim Recycling?
v Aber sicher! Die richtigen Etiketten und

Sleeve-Lésungen fiir Verpackungen machen
im Recycling einen grofien Unterschied. Fiir
maximale Recyclingquoten ist es essentiell,
dass sich die Dekoration optimal von der
Primarverpackung 16st und die verschiede-
nen Materialien getrennt und wiederver-

o wendet werden kdnnen. Die nachhaltige
Produktfamilie von CCL LABEL lernen Sie
hier kennen:
www.ccllabel.com/sustainability-products/

2 Mit »LabelSet Cuir« und »MatisSet
Cuir« kommt die FELDMUEHLE der
steigenden Nachfrage nach nassfesten
Etikettenpapieren mit auflergewdhnlichen
'Sjerpacken Oberflachen nach. Die neue Pragung
»Cuir« verleiht dem Papier eine natiirliche
Struktur, entspricht dem Trend zu »Vin-
tage-Look« und bietet ein Image, das auch
die Umweltorientierung des Produkts und
der Marke transportiert.

www.feldmuehle-uetersen.com

Die vollstandige Version

dieser Ausgabe konnen _ _
Sie im Online-Shop = - ]
des Lindenhaus Verlag '

- . Foto: CCL Label
kauflich erwerben.
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Fasziuaion
[llustration ...

Verpackungen missen Geschichten erzahlen.
Doch wie gelingt das? Hier schlagt die Stun-
de der Illustration. Bildergeschichten haben
die Menschen schon immer fasziniert. Die
Begeisterung fiir Karrikaturen oder Comics
ist ungebrochen und nicht selten kann eine
kleine Figur auf der Verpackung eine viel-
schichtige Geschichte erzahlen. Das Tollste
daran: Sie ist in ihrer Vielfalt kaum zu tiber-
bieten, denn jeder Betrachter findet seine
Geschichte.

Es ist eine hohe Kunst, etwas vorzugeben
und gleichzeitig die Fantasie der Menschen
zu eigenen Geschichten zu motivieren. Eine
Karrikatur, die aus wenigen Strichen besteht
und gleichzeitig eine Story erzahlt, ist eben-
so faszinierend wie ein detailreiches Bild, das
nur darauf wartet, vollkommen entdeckt zu
werden.

Doch es geht um mehr, als sich selbst mit
hiibschen Bildchen zu verwirklichen. Es
geht darum, mit der richtigen Tonalitat
die Sprache von Produkt und Auftrag-
geber zu treffen. Insofern ist der lllustrator
ein Dienstleister mit vielen Fahigkeiten und
einem mannigfaltigen Werkzeugkasten der
unterschiedlichen Stile. Vielfalt macht ihn
aus: im richtigen Augenblick die passende
Gestaltungskarte ziehen und der Produkt-
verpackung so ein unverwechselbares Ge-
sicht zu geben.

Letztlich gilt auch hier: Die Verpackung als
Botschafter des Produkts muss mit ihrem
Inhalt im Einkaufswagen landen. Wenn sie
dann noch in der eigenen Kiiche die Mitglie-
der des Haushalts und Gaste zum Schmun-
zeln bringt oder einen begeisterten Ausruf
motiviert, dann kdonnte der Wiederkauf
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BORSE PACKUNGSDESIGN

DRESDEN 01XXX
HAMBURG  20XXX

Gute Geschichten.
Gut verpackt.

Wir konnen Packaging. Design. Konzept.
Und gute Kommunikation.

markenteam

markenteam werbeagentur gmbh
www.markenteam-dresden.de

» -
D«

BRAND
BOUTIQUE

WIR LEBEN UND

LIEBEN MARKEN

MARKEN-MANUFAKTUR FUR
MARKETING STRATEGIE DESIGN

anne.luneau@brandboutique.biz
www.brandboutique.biz

brand

contact:

christine humann
katharinenstr.30
20457 hamburg

t. +49 (0)40 36901910

www.brandix-design.de

36 creativ verpacken 52021

HAMBURG  20XXX

DONKEY

DONKEY DESIGN GMBH

WEIDENALLEE 10B 7/ D-20357 HAMBURG
P +49(0)40.33 46 160-0

E A.BRANDT@DONKEY.DE (
W WWW.DONKEY.DE *

elbedesigncrew.de //
@ creating brand character

eloedesigncrew’

gottsche
design.

gning for peop en
www.goettschedesign.com
+49 40 4210-3985

HAMBURG  20XXX
HAMBURG  22XXX

SABINE FUNK DESIGN

HAMBURG

www.sabinefunkdesign.com
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MARKENSTYLISTEN

PACKAGING
BRANDS

FETTSTRASSE 7A | 20357 HAMBURG
FON 040.228 208 55-0
OFFICE@MARKENSTYLISTEN.COM
WWW.MARKENSTYLISTEN.COM
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www.studio-elfenbein.de

Barutzki Design

Bettina Carabillo

Strategie und Kreation Brand Design,
Packaging Design, Corporate Design

VirchowstraBe 12-14, 22767 Hamburg
Tel 040/3069600, info@barutzki.de

www.barutzki.de

HAMBURG  22XXX
brand.pack

design
experience
www.brandpack.eu

info@brandpack.eu
+49.40.855 075 80

www.colellundkampmann.de

EILKEN

BRAND BUILDING

+49 40 3609344-0 www.eilken.com

PACKAGING
PRODUCT

justblue.design GmbH
BorselstraBe 20

22765 Hamburg

Tel +49(0)40-386033-0

info@justblue.de - www.justblue.de

HAMBURG  22XXX
BREMEN 28XXX
BIELEFELD  33XXX

NONFOOD Werbeagentur GmbH

Tarpen 40, (ValvoPark, Haus 5b)
22419 Hamburg

+49 40 399 999 0
hallo@nonfood.de

bultmann.

DESIGN WORKS

SEIT 1969

BORSE PACKUNGSDESIGN

DUSSELDORF  40XXX
ESSEN 45XXX

baries

visionary
brand building”

www.baries.de

DESIGN &
PRODUKTION

Erstaunlich unkompliziert —
crossactive halt!

L 4

crossactive

CARES ABOUT BRANDS

crossactive.de

orfgen

Markenkommunikation
Verpackungsdesign
Technische Dokumentationen

Orfgen Marketing GmbH & Co.KG
hallo@orfgen.net - www.orfgen.net
+49201890994-0
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BORSE PACKUNGSDESIGN

AACHEN 52XXX
JULICH 52XXX

www.win-ci.de

S\7r P
V" vvoﬁdleb

DESIGNAGENTUR

¥y
rd o A AACHEN
PACKAGING | CORPORATE
WWW.WOLKENDIEB.COM

We simplify marketing.
We amplify brands.
We deliver value.

(/ scK

SGK, a Matthews International company

www.sgkinc.com
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BONN 53XXX
FRANKFURT/MAIN 60XXX
OFFENBACH/MAIN 63XXX

stefan
Zimmermann

strategie und design
marke und verpackung
www.stzdesign.de
info@stzdesign.de

®

50 JAHRE
BEGEISTERUNG

FUR DESIGN

khdesign gmbh - Marken- und
Designagentur - info@khdesign.de
+49 (0)69/97 08 05-0

#meetthelighthouse

OFFENBACH/MAIN 63XXX
SCHWABISCH GMUND 73XXX
MUNCHEN 80XXX

taste

BERFASNEDESIIDEE NI T 15T Y-

taste!
brand identity GmbH

Westend Carrée
Frankfurter StraBe 111
63067 Offenbach a. M.
Telefon: +49 69 98193-0

www.taste-brand-identity.de

EBERLE

BRAND DESIGN &
COMMUNICATION

Goethestralle 115 | 73525 Schwabisch Gmind
EBER.DE

Miinchen //+49 [0]89 210 243-51 // www.markenliaison.com

MUNCHEN 81XXX
WASSERBURG A. INN 83XXX
FREISING 85XXX

BAKIC

['bakitsch d1'zain]

PACKAGING DESIGN
GRAPHIC DESIGN
PRODUCT DESIGN

MATERIAL BERATUNG

www.bakic.com/

RRE

MIT KOMPETENZ

www.djermester.de

BOBINGEN 86XXX
RAVENSBURG 88XXX
WABERN/SCHWEIZ CH-30XX

Gute Gestaltung
beginnt im Kopf und
endet im Herzen.

Packaging und POS

Corporate Design ,_f
Print 6

massholder|gutmayer
AGENTUR FUR WERBUNG UND DESIGN

www.massholder-gutmayer.de

KGIM

KONSEQUENT GUTE MARKEN

Wir verleihen
Ihrer Marke
Personlichkeit.

BORSE PACKUNGSDESIGN

ZURICH/SCHWEIZ CH-80XX
ST. GALLEN/SCHWEIZ ~ CH-90XX

STUDIO SCHOCH

STUDIO SCHOCH AG
BRANDING - INNOVATION - GOODS
WWW.STUDIOSCHOCH.CH

echt.

BRAND CONCEPT & PACKAGING DESIGN

www.echt.ch
ST.GALLEN - SCHWEIZ

Immer gut informiert
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VERPACKUNGSSERVICE

BERATUNG/PRODUKTION
BLISTERVERPACKUNGEN
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BLISTERVERPACKUNGEN

5 C.E.Schweig
“ Verpackung - Material - Engineering
Wir uachen Nachhaltigkedt wessbar & effizient
Das Expertenteam fiir
Nachhaltigkeit,

Verpackungstechnik und
zukunftsfdhige Verpackungen!

Ellerhold Gruppe @
ALLES MIT DRUCK

Plakate | Etiketten | Displays | Verpackungen

www.ellerhold.de

K
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PACKScRVICE

INNOVATIVE
VERPACKUNGSLOSUNGEN
& PROFESSIONELLES
CO-PACKING

packservice.com

FARBE

BEKENNEN!

www.knapp-gmbh.de

DOSEN

DRUCKVORSTUFE
DUMMYBAU/DESIGNMODELLE

DOSEN

DRUCKVORSTUFE
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EINSATZ

CREATIVE PRODUCTION
FON 040.37 6655
MAIL einsatz@einsatz.de

WEB www.einsatz.de

Sie machen es schon.

Wir machen es richtig:

Von der WeifSform bis zur
Uberfiillung.

Fiir Sleeves oder Faltschachteln.
In allen Sprachen.

Vom Master iiber Adaptionen
bis zum Dummy.
Druckneutral oder fiir Flexo.
Wie Sie es wiinschen.

Wir kénnen fast alles ...

zum vereinbarten Budget und
termingerecht — auf den Punkt.
Sie bleiben kreativ.

Wir kiimmern uns um den Rest.

PINNASBERG 47 I 20359 HAMBURG

DUMMYS
[HR ERSTES
ORIGINAL

echt.

www.echt.ch
ST.GALLEN - SCHWEIZ

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE
GRAFISCHE DIENSTLEISTUNGEN

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE
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Musterverpackungen B8 Dummies - Sleeves
Einzelstiicke und Kleinserien
fiir Marketing, Test, Messe, Présentation.

« Faltschachteln, Labels digital gedruckt und gestanzt.

« Folienverpackungen aus weicher Spiegelfolie, weiBer
Riegelfolie, klarer Folie aus PP, in 4C bedruckt, partiell
weiB oder metallisch unterlegt, mit und ohne Sichtfenster,
mit Spiegelgold und Silber, fiir StiBwaren, Food, Kosmetik,
Healthcare.

« Schrumpffolien (Sleeves) 4C mit weiB oder farbiger
Hinterlegung. Effekte wie Silber, Gold, Iriodin sowie
Aussparungen mdglich. Fertig geschrumpft auf den 3D
Verpackungskorper.

« Alufolie bedruckt mit Lasurfarbe, partiell weiB unterlegt,
fur Schokohasen und Nikolduse.

* RubOns (Abreibedrucke) in weiB, 4C, Vollton, gold,
silber, spiegelmetallisch zum Ubertragen auf Gléser, Tuben,
Metall, Keramik, Kunststoff u.v.m..

Overnight- und Weekendservice
Interproof GmbH & Co KG - Ginnheimer Ldstr. 35
60487 Frankfurt/M - Tel. 069/771069
service@interproof.de - www.interproof.de

Erste Hilfe.

L

Selbsthilfe.

brot-fuer-die-
welt.de/selbsthilfe Brotl
| fiir die Welt

Mitglied der actalliance
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Die Botschaft von Luxus lautet: einzigartig, exklusiv,

mus?

TopThema: Luxus

individuell. Bei Uhren, Kleidung, Schmuck und
Kosmetik wird Wert gelegt auf die Qualitit der Ver-
arbeitung, der Funktion, der Materialien und Inhalts-
stoffe. Doch wichtiger ist, wie kommt der Luxus zu
den Kunden. Hier muss die Marke den Lebensstil ihrer
Zielgruppe verstehen, Botschaften formulieren und ein
unverwechselbares Markenerlebnis schaffen.
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Die Attraktivitit von Etiketten und Verpackungen

zu steigern, ist ein erkldrtes Ziel der Markeninhaber.
Dafiir wird auf passende Materialien und ausgefallene
Gestaltungselemente zuriickgegriffen und Verede-
lungseffekte eingesetzt. Am Ende sollen Produkt

und Verpackung harmonieren und den Verbraucher
iiberzeugen. In welche Richtung geht der Trend?

Ist weniger mehr oder schlidgt Opulenz Minimalis-
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FOOD PACKAGING

co

Verpackungen aus nachwachsenden
Rohstoffen sind voll im Trend. Infolge
des gestiegenen offentlichen Interes-
ses und der unsicheren Entwicklung
des Erdolmarktes haben sowohl die
Hersteller als auch die Anwender von
Verpackungen ihre Aktivitaten im Be-
reich der nachwachsenden Rohstoffe
deutlich erhaht.

2010 wurde das Center of Food Pack-
aging (CFP) als ein interdisziplindres
Forschungsprojekt der Beuth Hoch-
schule fiir Technik Berlin und der
Hochschule fiir Technik und Wirt-
schaft Berlin gegriindet. Es visiert die
Entwicklung von innovativen Verpa-
ckungsfolien fiir Lebensmittel, deren
Bewertung, Dienstleistungen fiir die
Industrie, Behdrden und Verbande
an. Im Focus der Entwicklungsarbeit
stehen Verpackungsfolien aus nach-
wachsenden Rohstoffen, biologisch
abbaubare Folien, Folien mit aktiven
Komponenten und Verpackungen mit
verbesserter Convenience.

Die Ergebnisse von 18 Monaten Arbeit
sind in diesem Buch dokumentiert. Es
soll informieren, inspirieren und zum
Nachdenken provozieren.

FOOD PACKAGING
Brath Hacnachate Gont

S

Packaging made of renewable resour-
ces is fully in line with the trend. As a
result of increased public interest and
the uncertain development of the oil
market, both manufacturers and users
of packaging have intensified their
activities in the field of renewable re-
sources significantly.

The Center of Food Packaging (CFP)
was founded in 2010; as an interdis-
ciplinary research project of the Beuth
Hochschule fiir Technik - University
of Applied Sciences Berlin and the
Hochschule fiir Technik und Wirtschaft
Berlin - University of Applied Scien-
ces. It targets focal the development
of innovative packaging films for
foods; the assessment; services for
industry, public authorities and associ-
ations. The development work focuses
on Packaging films made of renewable
resources, Biodegradable films, Films
with active components and Packaging
with improved convenience.

The results of 18 month work are
documented in this book. It should
inform, inspire, and provoke thought.

Please order
concentrated specialised knowledge

~Food Packaging”

in the web-Shop, book area, of
1 www.creativverpacken.de

ISBN: 978-3-9807818-1-7
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