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EDITORIAL

Verleger Herausgeberin

Die Welt steht Kopf
Man stelle sich eine Welt vor, in der alles seinen Platz 
und seinen Sinn hat: Alle leben in Freiheit und Wohl-
stand, jeder bringt sich nach seinen Fähigkeiten ein. Ein 
harmonisches, freundliches Miteinander ist die Folge. 
Klingt das nicht geradezu erstrebenswert, ja idyllisch?

Stattdessen erleben wir: Umsatz maximieren durch 
Story Telling. Digitale Konzerne mit Partnerschaften 
weiter stärken. Noch mehr Sinne aktivieren, um den 
Umsatz voranzutreiben. Immer weiter, immer höher, 
immer größer … Kundenorientierung wird zur Schraub-
zwinge, in der sich der Käufer windet. 

Doch etliche Verbraucher haben keine Lust mehr 
auf diese Szenarien. Auf Wachstum als Leuchtturm 
des Kapitalismus. Dennoch wird der Umbau unseres 
Wirtschafts- und Politiksystem von einigen Wenigen 
vorangetrieben zu einer Gesellschaft, in der der selbst-
bestimmte Mensch kaum noch Platz findet. Willkom-
men in der Neuen Welt!

Aber es gibt Andersdenkende. Es gibt Unternehmen 
und Produkte, die den Käufer überzeugen, statt ihn zu 
manipulieren. Es gibt Menschen, die über ihr Leben in 
der Tretmühle nachdenken und neue, engagierte Wege 
beschreiten. Viele kleine und kleinste Unternehmen, oft 
Familienbetriebe, zeigen, was in Gastronomie oder Her-
stellung möglich ist. Ob Lebensmittel, Getränke oder 
Kosmetik – sie betreuen ihre Kunden mit Charme und 
Engagement, bieten das an, von dem sie überzeugt sind: 
Produkte, die schmecken und/oder gut tun. Ihre Flexibi-
lität besteht darin, auf den Kunden und seine Bedürfnis-
se einzugehen. Ein großes Plus auf einem richtigen Weg.

Ist uns eigentlich klar, dass das Hamsterrad stehen 
bleibt, wenn wir stehen bleiben? Oder dass es langsamer 
läuft, wenn wir langsamer laufen? Sind wir nicht die Ent-
scheider über den Rhythmus in unserem Leben? 

Es geht um ein Ja zum Leben – Ja, zu einer mensch
lichen Welt – raus aus der Tretmühle. 

Ein Leuchtturm, der nur in Hetze erreicht wird, kann 
das Ziel nicht sein; der Weg dahin sollte entspannt bei 
vollem Bewusstsein der Sinne erfolgen. 
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Dieser Umschlag wurde im Digitaldruck auf der gestri­
chenen Faltschachtelkartonqualität Metsä Board Prime 
FBB Bright gedruckt, die aufgrund von ausgezeichne­

ter Glätte, einem hohen Weißgrad, der gleichmäßigen Feuchtigkeit und guter 
Dimensionsstabilität ideal für dieses Druckverfahren geeignet ist. Die Produk­
tion von Umschlägen, Grußkarten, Einladungen, Foldern und Direct Mailings 
erfordert heutzutage Flexibilität, und wenn Personalisierung mit überzeugen­
der Haptik kombiniert wird, sind diese Eigenschaften die beste Grundlage, um 
Marketingbotschaften zu transportieren. Metsä Board Prime FBB Bright ist aus 
reinen Frischfasern, die in nachhaltig bewirtschafteten Wäldern angebaut und 
nach den höchsten Umweltstandards hergestellt werden. — www.metsagroup.com

Die Inapa Deutschland GmbH als Partner von Metsä steht für kleinere Bogen- 
und Rollengrößen oder dringenden Bedarf zur Verfügung. — www.inapa.com

Titelbeschreibung:
Frische Trends und außergewöhnliche Marketingkam­
pagnen gibt es auch bei Drinks. Mit und ohne Alkohol 
zielen die neuen Getränkekompositionen auf Wellness­
bewusstsein und Lebensfreude. Kommuniziert wird 
dies vorrangig auf der Verpackung. Mit Storytelling, 
Events, Gewinnspielen und zusätzlichen Produktinfor­
mationen wird das Herz des Kunden gewonnen und die 
Marke dynamisch und authentisch präsentiert. SGK, 
Jülich, hat zahlreiche Möglichkeiten auf dem Titel bildlich zusammengefasst. — 
www.sgkinc.com



SCHWERPUNKT  GETRÄNKE

Geschmacksexplosionen, ungewöhnliche Inhalts-
stoffe, originelle Kombinationen – das zeichnet 
Teile der Getränkeindustrie heute aus. Vor allem 
Start-ups beweisen eine Kreativität mit Manufak-
turcharakter, die ihresgleichen sucht. Mit großem 
Engagement und Ernsthaftigkeit sucht der moder-
ne Entrepreneur seine Niche. Es ist ein interes-
santes Feld, den Traum des eigenen Getränks zu 
verwirklichen. 

Und auch gestalterisch sind die meisten Getränke 
gut unterwegs: Mal ist das Design retro, mal mo-
dern, mal reduziert, mal üppig – hier zeigt sich die 
Leidenschaft der Kreateure, die sich ihren Traum 
verwirklichen und dabei auch den Auftritt am PoS 
professionell gestalten. Mal mit Alkohol, mal ohne 
– die (Geschmacks-) Vielfalt ist kaum zu toppen.

Und Vielfalt ist ebenfalls ein Merkmal der Kaffee
szene. Auch hier gibt es ständig neue Sorten. Wer 
zum Beispiel an einem Sommertag in einer Groß-
stadt seine Runde dreht, wird Viertel finden, in 
denen sich Cafés und Imbisslokale abwechseln – 
und alle bieten Kaffee an, verschiedene Sorten der 
Hausmarke(n), oft auch zum Kauf. Es macht Freude 
zu probieren und die Unterschiede zu entdecken. 
Und meistens sind die zum Kauf angebotenen Sor-
ten hübsch und besonders verpackt, so dass man 
durch die Hülle zum Kauf verführt wird. Und wer 
kennt das nicht: Die Verpackung ist so schön, dass 
man das Produkt ungeachtet des Inhalts kauft …

Verpackung lädt ein, Verpackung verführt, Ver-
packung steht für den kreativen Inhalt – als Hin-
gucker macht sie oft erst auf ein interessantes 
Produkt aufmerksam. Nicht nur in der Getränke-
branche.� uvb
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Etiketten im Fokus

1 Unterstützen Etiketten beim Recycling? 
Aber sicher! Die richtigen Etiketten und 
Sleeve-Lösungen für Verpackungen machen 
im Recycling einen großen Unterschied. Für 
maximale Recyclingquoten ist es essentiell, 
dass sich die Dekoration optimal von der 
Primärverpackung löst und die verschiede-
nen Materialien getrennt und wiederver-
wendet werden können. Die nachhaltige 
Produktfamilie von CCL LABEL lernen Sie 
hier kennen:  
www.ccllabel.com/sustainability-products/

2 Mit »LabelSet Cuir« und »MatisSet 
Cuir« kommt die FELDMUEHLE der 
steigenden Nachfrage nach nassfesten 
Etikettenpapieren mit außergewöhnlichen 
Oberflächen nach. Die neue Prägung 
»Cuir« verleiht dem Papier eine natürliche 
Struktur, entspricht dem Trend zu »Vin-
tage-Look« und bietet ein Image, das auch 
die Umweltorientierung des Produkts und 
der Marke transportiert.  
www.feldmuehle-uetersen.com 

1

2

Rundum nachhaltig
Eine über die gesamte Supply Chain nachhaltige, aber 
attraktive Verpackung für ein alkoholisches Getränk, 
die gleichzeitig Reinheit, Weiße und Einfachheit 
widerspiegelt: Mit diesem Briefing haben wir uns im 
Excellence Centre zusammengesetzt und die Verpa-
ckung für den neuen Chopin Organic Rye Vodka ent-
worfen. — Ein Erfahrungsbericht von Iiro Numminen

Neben dem ökologischen Aspekt und einem Design, 
das die Markenwerte vermittelt, sollte auch das 

neue Flaschendesign sichtbar werden. Eine Herausforde-
rung, denn zusätzlich zur Nachhaltigkeit des Materials 
muss dieses auch gut zu gestalten und so stabil sein, dass 
die Flasche geschützt ist und sicher transportiert werden 
kann.

Die Lösung ist eine schützende F-Welle, in der alle 
 Lagen aus dem leichtgewichtigen, weißen Kraftliner 
 Metsä Board Natural WKL Bright hergestellt werden. Um 
die Flasche sichtbar zu machen, wurde mit geschwunge-
nen Doppelfalten zusätzliche Stabilität geschaffen und 
ein Verschlussmechanismus ohne Klebstoff entworfen, 
der die Flasche in der Verpackung fixiert – so ist die Fla-
sche sichtbar und dennoch gut geschützt. Gestrichener 
Kraftliner kann bei niedrigeren Temperaturen verarbeitet 
werden und erfordert nur minimales Vorheizen. Das be-
deutet nennenswerte Einsparungen im Heiz- und Ener-
gieaufwand und erschien als die nachhaltigste  Lösung. 
Zudem wurden bei der Herstellung migrationsarme 
Druckfarben sowie eine Lackierung auf Wasserbasis 
verwendet – für eine Verpackung, die sicher, stilvoll und 
flach zu transportieren sowie leicht recycelbar ist. 8

Geschwungene 

Doppelfalten 

schaffen zusätz-

liche Stabilität: 

Verpackung für 

Vodka Chopin.

Iiro Numminen

Metsä Board

Espoo/Finnland

www.metsaboard.com
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Faszination 
Illustration …
Verpackungen müssen Geschichten erzählen. 
Doch wie gelingt das? Hier schlägt die Stun­
de der Illustration. Bildergeschichten haben 
die Menschen schon immer fasziniert. Die 
Begeisterung für Karrikaturen oder Comics 
ist ungebrochen und nicht selten kann eine 
kleine Figur auf der Verpackung eine viel­
schichtige Geschichte erzählen. Das Tollste 
daran: Sie ist in ihrer Vielfalt kaum zu über­
bieten, denn jeder Betrachter findet seine 
Geschichte. 

Es ist eine hohe Kunst, etwas vorzugeben 
und gleichzeitig die Fantasie der Menschen 
zu eigenen Geschichten zu motivieren. Eine 
Karrikatur, die aus wenigen Strichen besteht 
und gleichzeitig eine Story erzählt, ist eben­
so faszinierend wie ein detailreiches Bild, das 
nur darauf wartet, vollkommen entdeckt zu 
werden. 

Doch es geht um mehr, als sich selbst mit 
hübschen Bildchen zu verwirklichen. Es 
geht darum, mit der richtigen Tonalität 
die Sprache von Produkt und Auftrag­
geber zu treffen. Insofern ist der Illustrator 
ein Dienstleister mit vielen Fähigkeiten und 
einem mannigfaltigen Werkzeugkasten der 
unterschiedlichen Stile. Vielfalt macht ihn 
aus: im richtigen Augenblick die passende 
Gestaltungskarte ziehen und der Produkt­
verpackung so ein unverwechselbares Ge­
sicht zu geben. 

Letztlich gilt auch hier: Die Verpackung als 
Botschafter des Produkts muss mit ihrem 
Inhalt im Einkaufswagen landen. Wenn sie 
dann noch in der eigenen Küche die Mitglie­
der des Haushalts und Gäste zum Schmun­
zeln bringt oder einen begeisterten Ausruf 
motiviert, dann könnte der Wiederkauf 
gesichert sein.� uvb
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BÖRSE PACKUNGSDESIGN

HAMBURG	 22XXX

HAMBURG	 22XXX 
BREMEN	 28XXX
BIELEFELD	 33XXX

Wir leben und bieten 
Handelsmarketing  
von der Markt- und 
Potenzialanalyse bis 
zur Contentproduktion 
im eigenen Fotostudio. 

Für Non-Food und Food.

NONFOOD Werbeagentur GmbH
Tarpen 40, (ValvoPark, Haus 5b)
22419 Hamburg

+49 40 399 999 0
hallo@nonfood.de

BRAND &  PACKAGING DES IGN

adworx GmbH
+49 (0)5 21 5 83  770
post@adworx.de
www.adworx.de

DESIGN MIT
ADDED VALUE

design
experience

www.brandpack.eu
info@brandpack.eu
+49.40.855 075 80

BÖRSE PACKUNGSDESIGN

DRESDEN	 01XXX
HAMBURG	 20XXX

HAMBURG	 20XXX
HAMBURG	 22XXXHAMBURG	 20XXX

designing for people's senses.
www.goettschedesign.com

+49 40 4210-3985

w
w
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nb

ei
n.
de

M A R K E N S T Y L I S T E N

PAC K AG I NG
B RAND S

FETTSTRASSE 7 A | 20357 HAMBURG
FON 040. 228 208 55-0

OFFICE@MARKENSTYLISTEN.COM
WWW.MARKENSTYLISTEN.COM

Gute Geschichten. 
Gut verpackt.

Wir können Packaging. Design. Konzept. 
Und gute Kommunikation.

markenteam werbeagentur gmbh 
www.markenteam-dresden.de

DÜSSELDORF	 40XXX
ESSEN	 45XXX

crossactive.de

DESIGN &  
PRODUKTION
Erstaunlich unkompliziert – 
crossactive halt!

CA Anzeige CP.indd   4 17.10.19   15:01

visionary 
brand building∙

www.baries.de

Markenkommunikation  
Verpackungsdesign 

Technische Dokumentationen

Orfgen Marketing GmbH & Co. KG
hallo@orfgen.net · www.orfgen.net

+49 201 890994 - 0
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https://www.markenteam-dresden.de
https://www.brandboutique.biz
https://www.markenteam-dresden.de
https://www.brandboutique.biz
https://www.brandix-design.de
https://www.brandix-design.de
https://www.donkey.de
https://www.donkey.de
https://www.elbedesigncrew.de
https://www.elbedesigncrew.de
https://www.goettschedesign.com
https://www.goettschedesign.com
https://www.sabinefunkdesign.com
https://www.sabinefunkdesign.com
https://www.markenstylisten.com
https://www.studio-elfenbein.de
https://www.barutzki.de
https://www.markenstylisten.com
https://www.studio-elfenbein.de
https://www.barutzki.de
https://www.brandpack.eu
https://www.colellundkampmann.de
http://eilken.com/
https://www.justblue.de
https://nonfood.de/
http://www.bultmann.de/de/home/
https://www.adworx.de
https://www.baries.de
https://www.crossactive.de
https://www.orfgen.net


AACHEN	 52XXX
JÜLICH	 52XXX

BONN	 53XXX
FRANKFURT / MAIN	 60XXX
OFFENBACH / MAIN	 63XXX

BÖRSE PACKUNGSDESIGN

w w w.win -ci . de

das auge kauft mit

package  des ignwww.malvega.de

MÜNCHEN	 81XXX
WASSERBURG A. INN	 83XXX
FREISING	 85XXX

BOBINGEN	 86XXX 
RAVENSBURG	 88XXX
WABERN / SCHWEIZ	 CH-30XX

OFFENBACH / MAIN	 63XXX
SCHWÄBISCH GMÜND	 73XXX
MÜNCHEN	 80XXX

10
JAHRE 
design

München ⁄⁄ +49 [0]89 210 243-51 ⁄⁄ www.markenliaison.com

BÖRSE PACKUNGSDESIGN

50 JAHRE  
BEGEISTERUNG  

FÜR DESIGN
khdesign gmbh · Marken- und  

Designagentur · info@khdesign.de  
+49 (0)69/97 08 05-0  

 

 #meetthelighthouse

 [̍ ba kitsch dɪˈzaɪn]
(deutsch, Plural; Markengestaltung)

PACKAGING DESIGN
GRAPHIC DESIGN
PRODUCT DESIGN

MATERIAL BERATUNG

www.bakic.com/design

taste! 
brand identity GmbH

Westend Carrée 
Frankfurter Straße 111 
63067 Offenbach a. M. 
Telefon: +49 69 98193-0

www.taste-brand-identity.de

Gute Gestaltung

beginnt im Kopf und

endet im Herzen.

www.massholder-gutmayer.de

Packaging und POS

Corporate Design

Print

ZÜRICH / SCHWEIZ	 CH-80XX
ST. GALLEN / SCHWEIZ	 CH-90XX

STUDIO SCHOCH AG
BRANDING – INNOVATION – GOODS

WWW.STUDIOSCHOCH.CH

dbyd.ch

 Wir verleihen 
Ihrer Marke
Persönlichkeit.

Heute schon geklickt ?

Immer gut informiert 
auf

CREATIVVERPACKEN.DE

und

 
INSTAGRAM 

creativverpacken

Foto: Treasury Wine Estates

�
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https://www.win-ci.de
https://www.wolkendieb.com
https://www.win-ci.de
https://www.wolkendieb.com
https://www.sgkinc.com
https://www.malvega.de
https://www.malvega.de
https://www.stzdesign.de
https://www.stzdesign.de
https://khdesign.de/
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https://eberle-werbeagentur.de/
https://eberle-werbeagentur.de/
http://www.markenliaison.com/
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https://www.djermester.de/
https://heintschel.haus/
https://www.massholder-gutmayer.de/agentur-fuer-werbung-und-design.html
https://www.k-g-m.com/
https://www.dbyd.ch/
https://studioschoch.ch/
https://echt.ch/
https://creativverpacken.de/


VERPACKUNGSSERVICE

BERATUNG / PRODUKTION
BLISTERVERPACKUNGEN

DOSEN
DRUCKVORSTUFE
DUMMYBAU / DESIGNMODELLE

DUMMYBAU / DESIGNMODELLE
GRAFISCHE DIENSTLEISTUNGEN
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Sie machen es schön. 
Wir machen es richtig: 
Von der Weißform bis zur 
Überfüllung. 
Für Sleeves oder Faltschachteln.
In allen Sprachen. 
Vom Master über Adaptionen 
bis zum Dummy. 
Druckneutral oder für Flexo. 
Wie Sie es wünschen. 
Wir können fast alles ...  
zum vereinbarten Budget und 
termingerecht – auf den Punkt. 
Sie bleiben kreativ. 
Wir kümmern uns um den Rest.

c r e a t i v e  p r o d u c t i o n

fon 040 . 37 66 55 

mail einsatz�einsatz.de

web www.einsatz.de

P I N N A S B E R G  4 7   2 0 3 5 9  H A M B U R G
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Interproof GmbH & Co KG · Ginnheimer Ldstr. 35
60487 Frankfurt/M · Tel. 069/77 10 69

service@interproof.de · www.interproof.de

• Faltschachteln, Labels digital gedruckt und gestanzt.

• Folienverpackungen aus weicher Spiegelfolie, weißer
Riegelfolie, klarer Folie aus PP, in 4C bedruckt, partiell
weiß oder metallisch unterlegt, mit und ohne Sichtfenster,
mit Spiegelgold und Silber, für Süßwaren, Food, Kosmetik,
Healthcare.

• Schrumpffolien (Sleeves) 4C mit weiß oder farbiger
Hinterlegung. Effekte wie Silber, Gold, Iriodin sowie
Aussparungen möglich. Fertig geschrumpft auf den 3D
Verpackungskörper.

• Alufolie bedruckt mit Lasurfarbe, partiell weiß unterlegt,
für Schokohasen und Nikoläuse.

• RubOns (Abreibedrucke) in weiß, 4C, Vollton, gold,
silber, spiegelmetallisch zum Übertragen auf Gläser, Tuben,
Metall, Keramik, Kunststoff u.v.m..

Overnight- und Weekendservice

Einzelstücke und Kleinserien
für Marketing, Test, Messe, Präsentation.

Musterverpackungen Dummies · Sleeves
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www.knapp-gmbh.de

Farbe
bekennen!

D
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Jokey. 
Verpackung  

mit Verstand.

jokey.com
Tel: +49 2267 / 6850
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am niddatal 33

60488 frankfurt am main
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Schwerpunkt: Druck & Veredelung
Die Attraktivität von Etiketten und Verpackungen 
zu steigern, ist ein erklärtes Ziel der Markeninhaber. 
Dafür wird auf passende Materialien und ausgefallene 
Gestaltungselemente zurückgegriffen und Verede-
lungseffekte eingesetzt. Am Ende sollen Produkt 
und Verpackung harmonieren und den Verbraucher 
überzeugen. In welche Richtung geht der Trend? 
Ist weniger mehr oder schlägt Opulenz Minimalis-
mus?

TopThema: Luxus
Die Botschaft von Luxus lautet: einzigartig, exklusiv, 

individuell. Bei Uhren, Kleidung, Schmuck und 
Kosmetik wird Wert gelegt auf die Qualität der Ver-

arbeitung, der Funktion, der Materialien und Inhalts-
stoffe. Doch wichtiger ist, wie kommt der Luxus zu 

den Kunden. Hier muss die Marke den Lebensstil ihrer 
Zielgruppe verstehen, Botschaften formulieren und ein 

unverwechselbares Markenerlebnis schaffen.
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Verpackungen aus nachwachsenden 
Rohstoffen sind voll im Trend.  Infolge 
des gestiegenen öffentlichen Interes- 
ses und der unsicheren Entwicklung 
des Erdölmarktes haben sowohl die 
Hersteller als auch die Anwender von 
Verpackungen ihre Aktivitäten im Be- 
reich der nachwachsenden  Rohstoffe 
deutlich erhöht.
2010 wurde das Center of Food Pack-
aging (CFP) als ein  interdisziplinäres 
Forschungsprojekt der Beuth Hoch- 
schule für Technik Berlin und der 
Hochschule für Technik und Wirt- 
schaft Berlin gegründet. Es visiert die 
Entwicklung von innovativen Verpa- 
ckungsfolien für Lebensmittel, deren 
Bewertung, Dienstleistungen für die 
Industrie, Behörden und Verbände 
an. Im Focus der  Entwicklungsarbeit 
stehen Verpackungsfolien aus nach- 
wachsenden Rohstoffen, biologisch 
abbaubare Folien, Folien mit aktiven 
Komponenten und Verpackungen mit 
verbesserter Convenience.
Die Ergebnisse von 18 Monaten  Arbeit 
sind in diesem Buch dokumentiert. Es 
soll informieren, inspirieren und zum 
Nachdenken provozieren.

Ordern Sie konzentriertes Fachwissen

„Food Packaging“
über den Shop, Bereich Bücher, von 

� www.creativverpacken.de

ISBN: 978-3-9807818-1-7

”

STANDARDWERK

Packaging made of renewable resour-
ces is fully in line with the trend. As a 
result of increased public interest and 
the uncertain development of the oil 
market, both manufacturers and users 
of packaging have intensified their 
activities in the field of renewable re-
sources significantly.
The Center of Food Packaging (CFP) 
was founded in 2010; as an interdis-
ciplinary research project of the Beuth 
Hochschule für Technik – University 
of Applied Sciences Berlin and the 
Hochschule für Technik und Wirtschaft 
 Berlin – University of Applied Scien-
ces. It targets focal the development 
of innovative packaging films for 
foods; the assessment; services for 
 industry, public authorities and associ-
ations. The development work focuses 
on Packaging films made of renewable 
resources, Biodegradable films, Films 
with active components and Packaging 
with improved convenience.
The results of 18 month work are 
 documented in this book. It should 
inform, inspire, and provoke thought.

Please order 
concentrated specialised knowledge

„Food Packaging“
in the web-Shop, book area, of 
� www.creativverpacken.de

ISBN: 978-3-9807818-1-7

”

DEFINITIVE BOOK

https://lindenhaus-verlag.eshop.t-online.de/epages/Store4_Shop07577.sf/de_DE/?ObjectPath=/Shops/Shop07577/Products/9301
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