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biofach.de/newsletter

Ndrnberg, Germany

15.-18.2.2022

BIOFACH 022

Weltleitmesse fur Bio-Lebensmittel

BIOFACH
Futter fur alle Sinne

Endlich wieder echte Begegnungen! Endlich wieder in
die groBe Bio-Community eintauchen: live, nah und in
natura. Ein buntes, vielfaltiges Angebot sehen, grei-
fen, riechen, schmecken. Ein Fest fur die Sinne, wie
wir es lange vermisst haben. Das alles ist die BIOFACH
2022 - Glicksmomente inklusive!

#intoorganic
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vivaness.de/newsletter

Nudrnberg, Germany

15.-18:2.2022

VIVANESS 02/

into natural beauty

Internationale Fachmesse
fur Naturkosmetik

VIVANESS
Echte Schonheit

Endlich wieder in echt! Auf der VIVANESS 2022 ldsst
sich live und vor Ort erleben, wie eng Schénheit,
Gesundheit und Naturlichkeit zusammengehdren.
Lassen Sie sich von Diiften betéren, erkunden Sie
mit allen Sinnen die Produkte der Natur, seien
Sie Teil der groBen Gemeinschaft, die diese Schatze
nutzbar macht.

#intonaturalbeauty
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Zutritt nur fr Im Verbund mit VIVANESS2022 Zutritt nur fr
Fachbesucher Internationale Fachmesse fur Fachbesucher
Naturkosmetik

Im Verbund mit BIOFACH2022
Weltleitmesse flr Bio-Lebensmittel


https://www.biofach.de/
https://www.vivaness.de/
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Licht und Schatten

Weltuntergéange und Zukunftsvisionen haben unzihlige
Autoren zu literarischen Werken inspiriert. Gerade in
dieser sehr besonderen Zeit gewinnen solche Themen an
Bedeutung. Da kommt »Schone neue Welt« von Aldous
Huxley in den Sinn - der deutsche Titel als Ubersetzung
von Brave New World ist eher irrefithrend, zumal Brave
fiir mutig oder tapfer und auch fiir tapfer ertragen steht. In
der Ubersetzung ins Franzdsische wird Brave gar zu Beste
(meilleur). Huxleys Weltgebilde ist alles andere als schon
und beschreibt eine dystopische Zeit, die - hoffentlich
nicht - vor uns liegt.

Die aktuelle Zeit erfordert anderes: Anstelle dysto-
pischer Zukunftsromane geht es um lebensbejahende
und heilsame Bilder. Welche Visionen der Einzelne auch
verfolgt, alle Visionen zusammengenommen ergeben ein
Ganzes.

Gerade die Advents- und Weihnachtszeit ermog-
licht ein Innehalten, ein Sich-Besinnen und auch ein
Sich-neu-Ausrichten. Das macht vor niemandem halt,

wenngleich keiner dazu gezwungen wird. Es ist immer

eine personliche Entscheidung! Angesichts der vielen
negativen (Lebens-)Umstinde auf der Erde, wie Krie-
ge, Hungersnote oder Umweltverschmutzung, braucht
es positive Impulse moglichst vieler, um diese zu iiber-
winden. Schonfirberei oder Unter-den-Tisch-Kehren ist
nicht mehr angesagt, gebraucht wird ein Engagement
zum Wobhle aller. Frither nannte man das Gemeinwohl, bis
es aus dem Vokabular der Politik verschwand.

Um so erfreulicher ist ein Manifest, dessen heilendes
Weltbild Erd-umfassend ist. Die osterreichische Filme-
macherin Catharina Roland hat es gemeinsam mit der
Schweizerin Coco Tache und der Franzosin Bénédicte
Fumey entwickelt. Es ist umfassend und lesenswert und
kann jede positive Einstellung stiitzen. In jedem Fall birgt
das Manifest das Potential in sich, die eigenen Gedanken
aus dem Verlies der Ratlosigkeit zu befreien.

Das Team von creativ verpacken wiinscht lhnen eine
erleuchtete Advents- und Weihnachtszeit und alles Gute
fiir das kommende Jahr 2022.

EDITORIAL
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Titelbeschreibung:

Ein gutes Branding und eine
gute Markenprisentation sind
Schliissel zum Erfolg. Hinter
jeder Marke steht ein Team,
das dem Verbraucher die Pro-
duktbotschaft einfach und
effektiv zu vermitteln sucht.
Der Titel zeigt kreative Men-
schen und Marketingstrate-

gien verschiedener Formate,
die das Produkt fiir den Ver-
braucher attraktiv und begeh-

ausstattung ===

renswert machen. Produkt und PoS stellen - mit ungew6hn-
lichen ldeen und innovativ in Szene gesetzt — eine Symbiose
dar. Das macht die Kauferfahrung unvergleichlich und unter-
stiitzt die Kaufentscheidung, beschreibt SGK Jiilich das von
der Agentur entworfene Titelmotiv. — www.sgkinc.com

Metsd Board Prime FBB Bright
235 Gramm ist ein vollgestrichener

" Metsi

gebleichter Karton mit gestrichener
Riickseite fiir Luxusverpackungen und Grafikanwendungen.
Diese Top-Qualitit verbindet hohe Steifigkeit mit leuchtend
weifler Optik und ausgezeichneten Druckeigenschaften -
eine perfekte Basis fiir edle Designs und Spezialeffekte. —
www.metsaboard.com

creativ verpacken 8|2021 5



SCHWERPUNKT MARKENAUSSTATTUNGEN
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Die Menge der Produkte in den Handels-
regalen erschweren die Auswahl. Dabei
wissen alle Hersteller, dass nur wenige Mar-
meladensorten beispielsweise ausreichen, um
die Bediirfnisse des Verbrauchers zu stillen.

Was also tun, wenn das eigene Produkt so
gut und gelungen ist, dass es im Regal ste-
hen muss und inmitten von vielen um die
Verbrauchergunst buhlt? Zuerst - natiirlich -
geht es um ein rundum gelungenes und zum
Produkt passendes Packungsdesign. Wenn
das als Kommunikator oder Botschafter von
Marke und Produkt nicht ausreicht, dann
kommen sogenannte Add-ons ins Spiel, mit
denen der Verbraucher zum Kauf motiviert
werden soll. Das kann vielerlei sein: vom
attraktiven Marmeladenloffel bis zur beige-
fligten Marmeladenprobe einer neuen Sorte.
Bei Spirituosen sind Limited Editions mit
Trinkgldsern ein beliebtes Mittel, den Verkauf
anzukurbeln. Hier punkten auch Umverpa-
ckungen aus Karton oder Weifiblech, die eine
Flasche zu einem begehrten Produkt machen.

8 creativ verpacken 8]2021

2utu Kauf

Foto: ViDI Studio/Shutterstock.com
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Einfacher stellt sich das Thema in Fach-
geschaften mit auf die Produkte zuge-
schnittenen Verpackungen dar: Da gibt es
schickes Papier und edle Schleifen, hiibsche
Kartonagen oder begehrte Tragetaschen.
Werden Cross-over-Aktionen integriert, fin-
det der Kaufer zuhause auch schon mal eine
Uberraschung in der Verpackung vor. Das
sind sinnvolle, individuelle Aktivitaten.

Es ist eine hohe Kunst, ein Produkt oder eine
Marke begehrenswert — im Auge des Ver-
brauchers - zu machen. Das muss gut ge-
plant und durchdacht sein. Schlichtes Kalkiil
ist zu wenig. Es geht darum Emotionen zu
wecken, um den Verbraucher zum Zugreifen
zu motivieren.

Ubrigens: Wovor sich Marken hiiten sollten,
sind Rabattaktionen, die auf so einfache For-
meln wie »Zahl eins, nimm zwei« hinauslau-
fen. Wer sich als Verbraucher darauf einlasst,
ist nicht mehr bereit, den regularen Preis
einer Marke zu zahlen. Oder: Warum haben

die Discounter so einen Zulauf? UvB
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Die vollstandige Version
dieser Ausgabe kdnnen
Sie im Online-Shop
des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.

Reveal your brand’s
personality

Our Luxury Compilation offers you a selection of
premium paperboards to match your brand’s personality.
Glamorous, authentic, profound, sustainable, flamboyant
or tactile — let our paperboards amplify your brand
message. The carefully chosen raw materials are sourced
as regionally as possible from responsibly manged forests
or contain sundried grass from fallow land or up to
100% recycled fibres.

Request your complimentary matchmaking
Luxury Compilation today.
www.kapag.com/en/luxurycompilation

KAPAG www.kapag.com Follow us on m

> BOARD & PAPER


https://www.kapag.com
https://www.kapag.com/en/luxurycompilation
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Die vollstandige Version
dieser Ausgabe kdénnen
Sie im Online-Shop
des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.

atiirlich schenken.”

Wissenschaftlich belegte Feststellung:

#Eine Schleife macht ein Produkt geschenkfahiger.”
Weltweit erste, wissenschaftliche Studie der Hochschule Harz
(Wirtschaftspsychologie) zur Wirkung von Schleifen

auf das Konsumverhalten.

nadustrie
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Kosmetikverpackungen:

Vieles (st in Beweguug

Schonheit ist ein Begriff, der immer seine
Berechtigung haben wird. Wer méchte nicht
schon sein? Doch die Schonheitsideale sind
nicht fiir jede:n optimal. Den eigenen Weg
zu finden, ist das Ziel - mit den passenden
Accessoires der Beauty-Industrie. Beim Kauf
eines geeigneten Pflegeprodukts beispiels-
weise spielt fiir die meisten auch die Aus-
strahlung der Verpackung eine wichtige
Rolle, ihr Auftritt als Botschafter der Marke
am PoS.

Wirksame Rezepturen mit moglichst wenigen
Inhaltsstoffen zeigen sich oft in Verpackun-
gen, die schnorkellos und klar kommunizie-
ren. Als grofler Doppeltrend liegt liber allem:
die Nachhaltigkeits- und Klimadebatte. Diese
motiviert viele Entrepreneure, neue Wege

zu gehen - doch es reicht nicht aus, allein
Gutes zu wollen. Komplexe Zusammenhange
und Wirkmechanismen machen manchmal

aus gut gemeint — leider doch nicht geeignet.

26 creativ verpacken 8|2021

Manches praktische und erprobte Verpa-
ckungsmaterial steht heute auf dem Pruf-
stand, weil es sich nicht trennen und damit
auch nicht recyceln lasst. Auch zum Wieder-
befiillen missen bestimmte Voraussetzungen
erflllt werden. Und manchmal ist tatsachlich
die sinnvollste Losung eine Verpackung aus
Kunststoff, weil sie flir Schutz und Qualitat
eines Produkts das beste ist. Das ganze Feld
der Substitution ist schliefilich nur dort sinn-
voll, wo ein ganzheitlicher Ansatz tatsach-
lich moglich ist. Haufig gelingt dieser nicht,
weil Wiederverwendung oder Recycling nicht
machbar sind.

Das Besinnen auf das, was einmal richtig
und gut war, kann ein sinnvoller Ansatz sein.
Mancher Verpackungshersteller bietet jetzt
wieder Einstofflosungen anstelle komplexer
Verbunde an, zum Beispiel im Tubenbereich
- mit Blick auf das Recycling nach Entlee-
rung.

Es ist viel in Bewegung in der Kosmetikver-
packungsbranche, doch es darf noch mehr
werden. uvB
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Abbildungen: Incomible/Shutterstock.com



Die vollstandige Version
dieser Ausgabe kénnen
Sie im Online-Shop
des Lindenhaus Verlag
kauflich erwerben.

| TOPTHEMA

Anzeige

Packaging
Design | EDITION
Marketing
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AGENTUREN IM PORTRAIT /gano 5

35 Agenturen,

Schwerpunkt: Verpackung und Markenentwicklung,
geben Einblick in ihre (Marken-)Seele,
in Kreationen und Herangehensweisen;

erganzend dazu:

Designagenturen-Verzeichnis -

die deutschsprachige Packungsdesign-Szene im Uberblick
v
Edition Agenturen im Portrait, Band 5

Format Ag, 100 Seiten,
Umschlag kartoniert
Preis Einzelheft: 29 Euro (inkl. MwSt. und Versand)

JETZT BESTELLEN!

Telefon: 033334-8520-0
E-Mail: shop@creativverpacken.de

creativ verpacken 82021
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BORSE PACKUNGSDESIGN

DRESDEN 01XXX
HAMBURG  20XXX

Gute Geschichten.
Gut verpackt.

Wir konnen Packaging. Design. Konzept.
Und gute Kommunikation.

markenteam

markenteam werbeagentur gmbh
www.markenteam-dresden.de

» -
D«

BRAND
BOUTIQUE

WIR LEBEN UND

LIEBEN MARKEN

MARKEN-MANUFAKTUR FUR
MARKETING STRATEGIE DESIGN

anne.luneau@brandboutique.biz
www.brandboutique.biz

brand

contact:

christine humann
katharinenstr.30
20457 hamburg

t. +49 (0)40 36901910

www.brandix-design.de

36 creativ verpacken 8|2021

HAMBURG  20XXX

DONKEY

DONKEY DESIGN GMBH

WEIDENALLEE 10B 7/ D-20357 HAMBURG
P +49(0)40.33 46 160-0

E A.BRANDT@DONKEY.DE (
W WWW.DONKEY.DE *

elbedesigncrew.de //
@ creating brand character

eloedesigncrew’

gottsche
design.

gning for peop en
www.goettschedesign.com
+49 40 4210-3985

HAMBURG  20XXX
HAMBURG  22XXX

SABINE FUNK DESIGN

HAMBURG

www.sabinefunkdesign.com

T
4
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MARKENSTYLISTEN

PACKAGING
BRANDS

FETTSTRASSE 7A | 20357 HAMBURG
FON 040.228 208 55-0
OFFICE@MARKENSTYLISTEN.COM
WWW.MARKENSTYLISTEN.COM
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www.studio-elfenbein.de

Barutzki Design

Bettina Carabillo

Strategie und Kreation Brand Design,
Packaging Design, Corporate Design

VirchowstraBe 12-14, 22767 Hamburg
Tel 040/3069600, info@barutzki.de

www.barutzki.de

HAMBURG  22XXX
brand.pack

design
experience
www.brandpack.eu

info@brandpack.eu
+49.40.855 075 80

www.colellundkampmann.de

EILKEN

BRAND BUILDING

+49 40 3609344-0 www.eilken.com

PACKAGING
PRODUCT

justblue.design GmbH
BorselstraBe 20

22765 Hamburg

Tel +49(0)40-386033-0

info@justblue.de - www.justblue.de

HAMBURG  22XXX
BREMEN 28XXX
BIELEFELD  33XXX

NONFOOD Werbeagentur GmbH

Tarpen 40, (ValvoPark, Haus 5b)
22419 Hamburg

+49 40 399 999 0
hallo@nonfood.de

bultmann.

DESIGN WORKS

SEIT 1969

BORSE PACKUNGSDESIGN

DUSSELDORF  40XXX
ESSEN 45XXX

baries

visionary
brand building”

www.baries.de

DESIGN &
PRODUKTION

Erstaunlich unkompliziert —
crossactive halt!

L 4

crossactive

CARES ABOUT BRANDS

crossactive.de

orfgen

Markenkommunikation
Verpackungsdesign
Technische Dokumentationen

Orfgen Marketing GmbH & Co.KG
hallo@orfgen.net - www.orfgen.net
+49201890994-0

creativ verpacken 8|2021 37
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BORSE PACKUNGSDESIGN

AACHEN 52XXX
JULICH 52XXX

| vvoﬁdleb

‘ DESIGNAGENTUR

¥y
o T A AACHEN
! PACKAGING | CORPORATE
WWW.WOLKENDIEB.COM

We simplify marketing.
We amplify brands.
We deliver value.

(/ scK

SGK, a Matthews International company

www.sgkinc.com
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BONN 53XXX
FRANKFURT/MAIN 60XXX
OFFENBACH/MAIN 63XXX

stefan
Zimmermann

strategie und design
marke und verpackung

www.stzdesign.de
info@stzdesign.de

®

50 JAHRE
BEGEISTERUNG

FUR DESIGN

khdesign gmbh - Marken- und
Designagentur - info@khdesign.de
+49 (0)69/97 08 05-0

#meetthelighthouse

OFFENBACH/MAIN 63XXX
STUTTGART 73XXX
SCHWABISCH GMUND 73XXX
MUNCHEN 8OXXX

LUST AUF FOOD

¢

taste brand identity
taste.de/brand-identity

EBERLE

BRAND DESIGN &
COMMUNICATION

Goethestralle 115 | 73525 Schwabisch Gmind
EBER.DE

DITTUS DESIGN

PACKAGING DESIGN & BRANDING

10

Tel. +49 (0)711 31 60 238

JAHRE Web www.dittus-design.de

10
JAHRE
r[bn:yu

Miinchen // +49 [0]89 210 243-51 // www.markenliaison.com

MUNCHEN 81XXX
WASSERBURG A. INN 83XXX
FREISING 85XXX

BAKIC

['bakitsch d1'zain]

PACKAGING DESIGN
GRAPHIC DESIGN
PRODUCT DESIGN

MATERIAL BERATUNG

www.bakic.com/

IRRE

MIT KOMPETENZ

www.djermester.de

BOBINGEN 86XXX
RAVENSBURG 88XXX
WABERN/SCHWEIZ CH-30XX

Gute Gestaltung
beginnt im Kopf und
endet im Herzen.

Packaging und POS

Corporate Design ,_f
Print ‘

>

massholder|gutmayer
AGENTUR FUR WERBUNG UND DESIGN

www.massholder-gutmayer.de

KGIM

KONSEQUENT GUTE MARKEN

Wir verleihen
Ihrer Marke
Personlichkeit.

BORSE PACKUNGSDESIGN

ZURICH/SCHWEIZ CH-80XX
ST. GALLEN/SCHWEIZ ~ CH-90XX

STUDIO SCHOCH

STUDIO SCHOCH AG
BRANDING - INNOVATION - GOODS
WWW.STUDIOSCHOCH.CH

‘motion

n

Foto: KPM Berlin

Immer gut informiert
auf

. INSTAGRAM
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VERPACKUNGSSERVICE

DOSEN
DRUCKVORSTUFE
DUMMYBAU/DESIGNMODELLE

BERATUNG/PRODUKTION

BLISTERVERPACKUNGEN DUMMYBAU/DESIGNMODELLE
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BLISTERVERPACKUNGEN

6 C.E.Schweig

Verpackung - Material - Engineering
Wir eachen Nachhaltigkedt wessbar & effizient

Das Expertenteam fir
Nachhaltigkeit,
Verpackungstechnik und
zukunftsfahige Verpackungen!

Ellerhold Gruppe @
ALLES MIT DRUCK

Plakate | Etiketten | Displays | Verpackungen

www.ellerhold.de

<%+ | PACKSERVICE

INNOVATIVE
VERPACKUNGSLOSUNGEN
& PROFESSIONELLES
CO-PACKING

packservice.com

FARBE

BEKENNEN!

www.knapp-gmbh.de

DOSEN

DRUCKVORSTUFE
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Jokey

EINSATZ

CREATIVE PRODUCTION
FON 040.37 6655
MAIL einsatz@einsatz.de

WEB www.einsatz.de

Sie machen es schon.

Wir machen es richtig:

Von der Weif$form bis zur
Uberfiillung.

Fiir Sleeves oder Faltschachteln.
In allen Sprachen.

Vom Master iiber Adaptionen
bis zum Dummy.
Druckneutral oder fiir Flexo.
Wie Sie es wiinschen.

Wir kénnen fast alles ...

zum vereinbarten Budget und
termingerecht — auf den Punkt.
Sie bleiben kreativ.

Wir kiimmern uns um den Rest.

PINNASBERG 47 I 20359 HAMBURG

Das erste
Produkt

in echt

i

DUMMYBAU/DESIGNMODELLE

Dummies - Sleeves

Musterverpackungen
Einzelstiicke und Kleinserien
fiir Marketing, Test, Messe, Présentation.

« Faltschachteln, Labels digital gedruckt und gestanzt.

« Folienverpackungen aus weicher Spiegelfolie, weiBer
Riegelfolie, klarer Folie aus PP, in 4C bedruckt, partiell
weiB oder metallisch unterlegt, mit und ohne Sichtfenster,
mit Spiegelgold und Silber, fiir StiBwaren, Food, Kosmetik,
Healthcare.

« Schrumpffolien (Sleeves) 4C mit weiB oder farbiger
Hinterlegung. Effekte wie Silber, Gold, Iriodin sowie
Aussparungen mdglich. Fertig geschrumpft auf den 3D
Verpackungskorper.

« Alufolie bedruckt mit Lasurfarbe, partiell weiB unterlegt,
fur Schokohasen und Nikolduse.

* RubOns (Abreibedrucke) in weiB, 4C, Vollton, gold,
silber, spiegelmetallisch zum Ubertragen auf Gléser, Tuben,
Metall, Keramik, Kunststoff u.v.m..

Overnight- und Weekendservice
Interproof GmbH & Co KG - Ginnheimer Ldstr. 35
60487 Frankfurt/M - Tel. 069/771069
service@interproof.de - www.interproof.de

Im Krankenhaus
soll's ganz oft ~
Spaghetti geben. '_

Henry (10) fénde das super. S J
Wir haben auch Kinder gefragt, was sie g
sich fur das neue Kinderzentrum wiinschen.

Denn je wohler sie sich fiihlen, desto besser
konnen sie gesund werden.

Mehr Infos unter:
www.kinder-bethel.de

Bethel
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ADF

PARIS

PCD

PARIS

19 & 20 January 2022 | Paris Expo Porte de Versailles

The world’s leading event
for perfume, cosmetics and
oremium drinks packaging and
aerosol technology

Driving your 2022 packaging innovations

Source the latest products | Connect with 600+
suppliers | Learn from key brands and influencers |

Find design inspiration

Use the code CV22
www.adfpcdparis.com

by EASYFAIRS


https://www.adfpcdparis.com
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