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Klar und ehrlich

Im Filmklassiker sagt Humphrey Bogart zu Ingrid Berg-
mann »Schau mir in die Augen, Kleines.« Diese weltbe-
rithmte Szene aus Casablanca ist zu einem Pseudonym fiir
Ehrlichkeit geworden.

Lasst uns in die Augen sehen, wahrnehmen, was den
anderen bewegt. Die vielen Wochen und Monate des
Anders-Lebens haben gezeigt, dass vermeintlich kleine
Gesten immer wichtiger werden. Versteckspiele mit Tarn-
kappen, ein alter Kindheitstraum, erweisen sich auf Dauer
als ermiidend. Es miissen tatsichlich neue Wege gefunden
werden, den anderen wahrzunehmen.

Augen triigen nicht. Plotzlich ist die Sonnenbrille, die
manchen Sommer lang ein Gefiihl des sich Dahinter-ver-
stecken-Konnens gab, gar nicht mehr cool. Kontakt auf-
nehmen, etwas, das Lebewesen miteinander verbindet, sei
es auch auf ganz unterschiedliche Weise, macht den Reiz
aus. Freundliche Gesten sind hilfreich, doch dem anderen
in die Augen zu sehen, das ist wahrhaftig.

Ehrliche Kommunikation - das wiinschen sich viele
Verbraucher auch von den Produkten, mit denen sie in
Kontakt kommen. Soll ich oder soll ich nicht zugreifen?
Stimmt die Botschaft auf der Packung oder glaube ich
doch wieder einem Versprechen, das sich zuhause als halt-
los herausstellt? Uberhaupt: Was spricht mich bei diesem
Produkt so an, dass ich es wirklich kaufen mochte?
Begeisterter Kauf und Wiederkauf kdnnen nah bei einan-
der oder weit von einander entfernt liegen. Den Verbrau-
cher zu Uberzeugen bedeutet, ihn ernst zu nehmen und
wirklich zu schauen, was er braucht oder sich wiinscht.
Um dieses Ziel zu erreichen, kdnnte die Verpackung mit
ehrlicher und klarer Kommunikation besonders wichtig
sein. Dann wird aus »Schau mir in die Augen, Kleines«
ein langfristiger Kontakt, der nicht nur cool und wahr-
haftig zugleich ist, sondern auch Problemphasen treulich
tiberdauern kann.
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Titelbeschreibung:

Auf dem Markt ist viel Bewegung im

Sektor Sweets & Snacks: Innovationen

bahnen sich ihren Weg - von alterna-

tiven Inhaltsstoffen wie natiirlicher

Zuckerersatz bis hin zu Insekten-Pro-

teinsnacks gibt es viel zu entdecken.

Und ganz vorne stehen immer noch

der Genussaspekt und die Freude am

Naschen! Diese Stromungen sollen

sich auch in der Verpackung wider-

spiegeln: Wo stehen wir gerade? Be-

finden wir uns noch im Old School

Candy-Shop oder ziehen wir bereits mit in Richtung Zukunft? Fiir die-
sen Titel hat Brand.pack, Hamburg, das Thema auf visuelle Weise ad
absurdum gefiihrt: In Form des kinderliebsten Lollis im bésen Plastik-
mantel; er soll aufriitteln und neugierig machen. - www.brandpack.de

Metsd Board Pro FBB Bright ist ein vollge-

Metsii strichener, gebleichter Karton mit weifler
Riickseite. Seine hohe Weifle auf Vorder- und

Riickseite macht ihn ideal fiir Spezialeffekte und erfiillt die hohen An-
forderungen fiir Premiumprodukte. Zusitzlich besitzt die Kartonquali-
tit ausgezeichnete sensorische Eigenschaften, durch die sie sich auch

fiir die Verpackung von Lebensmitteln und Stiffwaren, wie Schokolade

eignet. Fiir die aktuelle Ausgabe von creativ verpacken wurde ein Fli-

chengewicht von 245 g/m?* gewihlt. - www.metsaboard.com
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