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EDITORIAL

Verleger Herausgeberin

Zeitreisen
Nie war der Blick in die Zukunft so ungewiss wie in diesen 
Zeiten. Das einzige, was sicher zu sein scheint, ist, dass eine 
Veränderung, auf uns alle zukommt. Etwas, das unser Le-
ben und unseren Alltag grundlegend verändern wird. Eini-
ges hat sich bereits anders entwickelt, als wir das je gedacht 
hätten. Oder hätten Sie sich vorgestellt, dass wir in einem 
Ausnahmezustand zu Hause festsitzen würden? Oder dass 
Homeschooling eine Alternative zum Schulalltag werden 
könnte? Immer wieder neue, geballte Überraschungen er-
reichen uns. Hat unser Lieblingslokal überlebt und gibt es 
das kleine Hotel noch, in dem ich gerne gewohnt habe? 
Bange Fragen, auf die es keine verbindlichen Antworten 
gibt, denn: Morgen kann alles wieder ganz anders sein!
Wer möchte da nicht in die Zukunft blicken und eine kleine 
Zeitreise unternehmen? Eine Reise, die das Positive in der 

Welt sucht. Physisches Reisen ist mittlerweile wieder mög-
lich. Viele bevorzugen dabei ihr Heimatland – da sind die 
Regeln bekannt und man kann auch sprachlich reagieren, 
wenn es notwendig sein sollte. 2021 blieb nach einer Studie 
der Stiftung für Zukunftsfragen jede:r zweite Reisende in 
Deutschland. 
Doch eine Zeitreise in eine mögliche Zukunft ist etwas 
anderes. Sie kann jede:r zu jeder Zeit unternehmen – ob 
tagträumerisch oder im Tiefschlaf. Es kann in alle Länder 
der Erde gehen, dabei können sich die Zeit-Reisenden Sze-
narien vorstellen, die eine positive Entwicklung der Erde 
ermöglichen. Gerade in Zeiten wie dieser kann die Kraft der 
positiven Gedanken wahre Wunder erschaffen.
Und das Wunder der guten (Weiter-) Entwicklung für alle 
Menschen lässt uns alle gerne auf Zeitreise gehen.
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Titelbeschreibung:
Der Titel weckt Erinnerungen 
an gute alte Zeiten. Doch war 
damals alles besser als heute? 
Ganz sicher nicht, aber trotz-
dem bestechend in seiner Ein-
fachheit – zumindest wirkt es 
so aus heutigem Blickwinkel ... 
Lassen Sie uns nicht in Nostalgie 
schwelgen, sondern mit Neugier 
in die Zukunft blicken. Dafür 
steht der Fisch in Zeitungspa-
pier – ein Klassiker, der sowohl 

Metsä Board Pro FBB Bright ist ein voll-
gestrichener, gebleichter Karton mit 
weißer Rückseite. Seine hohe Weiße auf 

Vorder- und Rückseite macht ihn ideal für Spezialeffekte und 
erfüllt die hohen Anforderungen für Premiumprodukte. Zu-
sätzlich besitzt die Kartonqualität ausgezeichnete sensorische 
Eigenschaften, durch die sie sich auch für die Verpackung von 
Lebensmitteln und Süßwaren, wie Schokolade eignet. Für die 
aktuelle Ausgabe von creativ verpacken wurde ein Flächengewicht 
von 245 g/m² gewählt. – www.metsaboard.com
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für damals als auch für heute steht: Nach vorne schauen und wie-
derverwenden, kann es zeitgemäßer sein? Das fragt Brand.pack, 
Hamburg, nach der Gestaltung dieses Titels. – www.brandpack.de
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