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Die Welt ist voller
Entdeckungen ...

Neugier ist eine wichtige Eigenschaft, um Dingen auf
den Grund zu gehen. Weder in der Forschung noch in der
Wissenschaft gibe es neue Erkenntnisse ohne dieses In-
teresse, das tiefer graben ldsst. Allerdings setzt
es auch voraus, dass Zugang zu bendotigten
Informationen gewahrt wird.
Lassen Sie uns das Thema anders
herum betrachten: Mal an-
genommen die Welt bote ein
friedvolles, achtsames Mitei-
nander aller Menschen - das
wire doch ein wunderbares
Bild! Vieles, iiber das immer
wieder gesprochen und ge-
schrieben wird, konnte in ein
positives, liebevolles Zusam-
menleben einfliefen. Das
klingt verlockend. Ein Sehn-
suchtsort fiir die allermeisten
Menschen.

Wie anders wiirde eine Welt
wahrgenommen, wenn es keine
Blockaden zwischen den Menschen

gibe; sie einander offen, ehrlich und inte-
ressiert begegneten? Beobachtungen und neu Entdecktes
- dariiber konnten wir alle uns freundlich und achtsam

austauschen. Kontrolle und Voyeurismus beispielsweise
spielten keine Rolle mehr, weil es um offene Begegnun-
gen und echten Austausch geht - jenseits von Kultur- und
Sprachgrenzen. Wie viel konnten wir alle von einander
lernen! Neue ldeen wiirden gemein-
sam entwickelt und profitierten
von der Vielfalt des Miteinan-

ders. Jeder konnte sich ein-

bringen mit dem, was er weifd

oder kann. Wire das etwa der

Frieden, nach dem wir uns alle

bestdndig sehnen?

Das ganze Thema Wett-
bewerb und Kampf spielte
keine Rolle mehr. Das

klingt nicht nur paradie-

sisch, sondern setzt auch
Energie frei fiir eine friedliche
neue Welt - und fiir Projekte, die
fur alle positiv sind, nicht nur fiir
Einzelne.
eSS by Vision sollte die Tat folgen. Ge-
danken alleine bewirken nichts. Erst
wenn wir unbeirrt unsere Traume als Tat leben,
entsteht die ersehnte Realitit.
Es ist an der Zeit, das anzugehen. Seid lhr dabei?
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TopThema
Die Verpackung von Morgen

Titel:

Was haben Verpackun- =

gen und Emotionen ge- g
(®]

werpacken ==

meinsam? Im ldealfall

(fast) alles - wenn Ge-

staltung und Ausfiith-

rung nahtlos mit der

Story, dem Produkt und

der Marke ineinander-

greifen, entsteht dieses

bewusste Gefiihl ... so wie

auf diesem Cover, das

Brand.pack, Hamburg,

gestaltet hat. Ein Rezept aus handgemachter Illustration,
Liebe zum Detail, lebensfrohen Farben und der richtigen
Wiirze katapultiert uns direkt hinein: In die Emotion a
la dolce vita. - www.brandpack.de

' Metsd Board Natural FBB steht
“'“ Metsa fiir natiirliche Eleganz. Diese un-
gestrichene Qualitit liegt voll im
Trend heutiger High-End-Verpackungen: natiirliche Op-
tik und Haptik vermitteln Authentizitit. Sie hat eine hohe
Steifigkeit, ist frei von optischen Aufhellern und fiir den
Kontakt mit Lebensmitteln zugelassen. Fiir die aktuelle
Ausgabe von creativ verpacken wurde ein Flichengewicht
von 235 g/m? gewihlt. - www.metsaboard.com
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