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Mit den Handen zu arbeiten hat goldenen Boden - so
hief} es frither. Doch die Intellektualisierung der Gesell-
schaft fithrte dazu, dass immer mehr Menschen studier-
ten und Schreibtischberufe ergriffen. So traten hand-
werkliche und damit verbundene Fertigkeiten in den
Hintergrund oder gingen vielfach verloren. Dazu kam
eine zunehmende Verlagerung von aufwendig herzu-
stellenden Produkten in andere Linder, wo sie giinstiger
gefertigt wurden.

Die Erkenntnis, dass (alte) handwerkliche Fihigkeiten
auch heute von Nutzen sind, haben Unternehmen der
Haute Couture schon lange begriffen. Nicht von ungefihr
hat beispielsweise Chanel beizeiten hoch spezialisierte Zu-
lieferer fiir gehobene Modemarken aufgekauft, um zu ver-
hindern, dass ihr Know-how unwiederbringlich verloren
ging.

Nach langen Jahren des Wissensverlusts findet allmih-
lich ein Umdenken statt. Die Globalisierung mag ihre Vor-
teile haben, doch das Unternehmen um die Ecke liefert
zuverldssig, schnell und ist oft flexibel. Liefersicherheit
und kurze Wege konnten hier die neuen Schliisselworter
werden - neben Know-how, Qualitit und Authentizitt.

Herausgeberin

Bereits heute gibt es Unternehmen und Designagenturen,
die sich gezielt Lieferanten und Spezialisten in ihrer Region
suchen. Oftmals verstehen sich spezialisierte Verpackungs-
hersteller als Manufakteure mit einem hohen spezifischen
Konnen. Viele Schritte erfordern Kenntnisse und Geschick
bei den Arbeiten, die oft per Hand ausgefiihrt werden. Und
die Verpackungen strahlen Qualitit und Kompetenz aus.
Gerade bei Luxusprodukten legen die Hersteller darauf
wert, dass die Verpackung so angegossen sitzt wie ein Kleid
der Haute Couture: ein Wunderwerk aus hochwertigen
Materialien, Details und Wirkung.

Dieser Qualititsansatz ist allen Produkten zu wiin-
schen, ebenso die Leidenschaft, mit der sie hergestellt
werden.

Unsere 200. Ausgabe ist mit dem veredelten Umschlag,
der die handverlesenen Inhalte umbhiillt, wieder ein Meis-
terwerk geworden. Wie in jeder der bisherigen Ausgaben
von creativ verpacken stecken hohes Engagement, Expertise
und Freude an dem, was wir tun, auch in dieser Luxus-
ausgabe.

Freuen Sie sich mit uns auf viele weitere, interessante
Ausgaben von creativ verpacken.
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Die CE-Kennzeichnung

Titel:

Der Veredelungsspezialist Leonhard Kurz feiert
gemeinsam mit creativ verpacken die 200. Aus-
gabe - mit einem glamourdsen Cover, das dem
festlichen Anlass gerecht wird.

Das dreidimensionale Kristallobjekt liefert
mit seinen vielen lichtbrechenden Flichen
einen Hinweis auf den facettenreichen Heft-
inhalt. Der Kristall ist von 200 heifigeprigten
Sternen umgeben, die ebenso wie die Out-
line-Kontur um den Schriftzug heiflgeprigt
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wurden. Die Jubildumszahl 200 sowie Jubilee

Edition wurden mit einem Reliefschnitt blind-

gepragt und symbolisieren so eine besonders hochwertige Veredelungslosung.
Beteiligte Unternehmen: Leonhard Kurz Stiftung: Transferprodukte fiir die
Veredelung | H+M: Prigestempel der verschiedenen Veredelungen (Heif3- und
Blindprigungen) | g.a.s. Unternehmenskommunikation: Gestaltung und Layout |
Grife Druckveredelung: Produktion (Druck + Veredelung)

Metsd Board Prime FBB Bright ist ein vollgestrichener,

{ Metsa

Weifle auf Vorder- und Riickseite macht ihn ideal fiir Spezialeffekte und er-

gebleichter Karton mit weifler Riickseite. Seine hohe

fiillt die hohen Anforderungen fiir Premiumprodukte. Zusitzlich besitzt die

Kartonqualitit ausgezeichnete sensorische Eigenschaften, durch die sie sich
auch fiir die Verpackung von Lebensmitteln und Stiflwaren wie Schokolade
eignet. Fiir die aktuelle Ausgabe von creativ verpacken wurde ein Flichenge-

wicht von 280 g/m? gewihlt. - www.metsaboard.com
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