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Verleger

Hier muss man sich auskennen, wenn

man Fische fangen will. Die Meeresfischer

wissen, wo sie ihre Netze auswerfen miissen,

um diese zu fiillen. Sie fahren bei Wind und Wet-

ter raus, um ihr Geld zu verdienen. Wie grof} der

Fang sein wird, kann ihnen niemand voraussagen.

Doch es ist gute Tradition, zu kleine, junge Fische

wieder ins Meer zuriick zu entlassen. Der personliche

Kontakt zwischen Fisch und Fischer ist gegeben, ein
Blick geniigt und der Fisch hat seine Freiheit wieder.

Der Fischer und seine Arbeit geh6ren wohl zu den am
meisten benutzten Bildern fiir unterschiedlichste Erzdh-
lungen - auch philosophischer Art. Im iibertragenen Sinn
fischen wir alle in unseren Arbeits-, Kontakt- und Lebens-
bereichen - manchmal im Tritben, manchmal erfolgreich.
Auch wenn der dafiir benutzte Begriff Netzwerken nur
eine Anlehnung an die Arbeit in der maritimen Welt ist.
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Die Weltmeere sind ein weites Feld.

Es ist das Mit-einander-verwoben-sein,
welches das Netzwerken ausmacht.
Begegnet wird sich heute vielfach in
den sogenannten Sozialen Netzwerken,
wo moglich auch persoénlich; doch es gibt
kaum noch eine Club-Kultur, zu der die
regelmiflige, moglichst hiufige personliche
Begegnung gehort.

Wenn bislang die eigene Inszenierung im Vorder-
grund stand, so wird es zukiinftig immer mehr
um den ehrlichen, persénlichen Austausch gehen.
Gespriche, die weiter bringen, iiber die noch Tage
spater nachgedacht wird und die im Geiste weiter-
gefiihrt werden, geben wertvolle Impulse. Intuitives
Wissen 10st das mechanisch Gelernte ab und macht
aus Treffen Begegnungen - auf Augenhohe und auf
Herzensebene. Eine schone Aussicht meint das Team
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Titel: erpacken
Innovation, Tradi- § - _

tion und Nachhal- S '] e T
tigkeit miissen sich ‘u ' l

nicht beiflen, meint g ?
Brand.pack, Ham- JE 4 ]
burg. Stellen Sie sich a L " :I:I e
eine nachhaltige : i
Biermanufaktur vor,

die regional herstellt,

einen zeitgemiflen

Auftritt hinlegt -

nicht nur fiir den klassischen Biertrinker - und gleich-
zeitig ein fast vergessenes Material fiir ihre Flaschen
wiederbelebt: Steingut! www.brandpack.de

“'uMetsﬁ

tat liegt voll im Trend heutiger High-End-Verpa-

Metsd Board Natural FBB
steht fiir natiirliche Eleganz.
Diese ungestrichene Quali-

ckungen: Natiirliche Optik und Haptik vermitteln
Authentizitit. Sie hat eine hohe Steifigkeit, ist frei
von optischen Aufhellern und fiir den Kontakt mit
Lebensmitteln zugelassen. Fiir die aktuelle Ausgabe
von creativ verpacken wurde ein Flichengewicht von
www.metsaboard.com

235 g/m? gewihlt.
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