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Breitling:
Revolutionare
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Genuss als
Markenbotschaft

Nischendiifte:
Mut zum Experiment
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Herbst und Winter versprechen kiihl zu werden. Vielleicht
nicht so sehr draufien, sondern in den Hausern und Woh-
nungen. Und auch die Dunkelheit holt uns ein, auf den
Straflen und in den Hausern. Angesichts steigender Preise
ist das eine Konsequenz, die viele ziehen - Privatpersonen
wie Stidte und Kommunen.

Was diister klingt, bietet zahlreiche Chancen (die andere
Seite der Medaille): Viele tiberlegen, was sie eigentlich
wirklich benotigen, wofiir sie ihr Geld ausgeben mochten,
und lassen sich von verfiihrerischen Konsumargumenten
weniger beeindrucken. Sich zu iiberlegen, was ich wirk-
lich benotige, bedeutet: Auf die eigenen Bediirfnisse zu

schauen und sich nicht von dufleren Argumenten
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beeindrucken zu lassen.
Wenn die Ablenkung im Aufen
wegfillt, dann ist Zeit fiir sich

o

selbst, Zeit fiir die Familie,
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Zeit fiir Freunde. Der Austausch untereinander gewinnt an
Bedeutung, ebenso wie gemeinsame hiusliche Aktivititen,
zum Beispiel Lese- oder Spieleabende. Auch gemeinsam
zuhause Filme sehen oder Musik zu horen oder zu basteln
... Kurz: Alle riicken mehr zusammen, Energie- und Strom-
kosten entstehen nur dort, wo man sich zusammenfindet.
Das kann rundum gehen und so haben alle etwas davon. Es
kann gemeinsam diskutiert und gelacht werden.

Wenn man spiter in den eigenen vier Winden in ein
kaltes Bett kriecht, dann wird einem bei dem Gedanken
an einen gemeinsamen fréhlichen und beschwingten oder

tiefsinnig-motivierenden Abend schnell warm.

Im Namen des creativ verpacken Teams wiinschen
wir frohe Weihnachten und alles Gute fiir 2023
- Ende Januar diirfen Sie sich auf die niachste
Ausgabe von creativ verpacken freuen.
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Die moderne Titelgestaltung lasst auf %J_:/EFPGC!(E.'T
den zweiten Blick die Buchstaben n & m, o

fiir Neue Markenausstattung erkennen. S
Markenausstattung sollte mehr sein als
schmiickendes Beiwerk, meint das De-
signteam von Brand.pack, Hamburg.
Ubertragen auf diese Ausgabe: Der erste
visuelle Eindruck zeigt den aktuellen Puls
der Zeit im Packaging und durch den Sti-
cker aus Kork wird beispielhaft das Visu-
elle, Haptische und Natiirliche erlebbar
- und dadurch der authentisch-transpa-
rente Blick des Magazins widergespiegelt. www.brandpack.de
Das aufgespendete Kork-Etikett stammt von Rathgeber. Das Unternehmen
arbeitet seit 2020 an einer Green-Label-Produktlinie, um den Kunden natiir-

liche Materialien wie Holz oder Kork anzubieten. www.rathgeber.eu

GREENS FOR EVERY NEED:
8GREENS PLUS

MetsdBoard Prime FBB Bright ist ein vollgestriche-
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ner, gebleichter Karton mit hoher WeifSe auf beiden
Seiten. Dies macht ihn ideal fiir zum Beispiel Luxus-
verpackungen, Grafikanwendungen und diverse Markenausstattungen. Diese
Top-Qualitit verbindet hohe Steifigkeit mit einer leuchtend weiflen Optik und
ausgezeichneten Druckeigenschaften. Also die perfekte Basis fiir edle Designs
und Spezialeffekte. Fiir die aktuelle Ausgabe von creativ verpacken wurde ein

Flichengewicht von 260 g/m? gewihlt. www.metsaboard.com
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