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Verleger

Vieles in unserem Leben haben wir tiber lange Zeit als wahr
und gegeben angenommen. In Zeiten eines breit angeleg-
ten Wohlstands wird vieles nicht hinterfragt. Es geht den
meisten gut, sie konnen sich Wiinsche erfiillen und das Le-
ben genieflen. Dazu ist Vertrauen - allerdings wachsames,
nicht blindes - notwendig. Gerade die Demokratie gilt als
ein Garant fiir vertrauensbildende Mafinahmen. Nicht nur
in diesem Zusammenhang ist seitens der Politik der Begriff
des miindigen Biirgers bemiiht worden, der Verantwortung
tibernimmt und seinen Weg geht.

Was diesen miindigen Biirger genau ausmacht, blieb
immer ein bisschen im Ungewissen. Interessanterweise
wird das oft schwammige Bild bis heute aufrecht-
erhalten. Gefordert ist, Verantwortung zu iiber-
nehmen - auf welcher Ebene auch immer.

Es geht zunichst einmal um die Ver-
antwortung fiir das eigene Leben.
Doch ein zweiter Begriff kommt
hier ins Spiel: das Gemeinwohl.
Dieser ist tiber Jahre in der Ver-
senkung verschwunden, bis er

in Kombination mit anderen
Begriffen beispielsweise als
Gemeinwohl-Okonomie wie-

der sichtbar wurde.
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Den Schleier lliften

Doch Gemeinwohl oder das Wohl aller ist ein notwen-
diger und wichtiger Bestandteil einer Demokratie. Dieser
entsteht nicht durch Verordnung seitens der Politik, also
von oben, sondern gehort zu den Grundwerten in der
Erziehung und im natiirlichen Zusammenleben. Wenn
die Biirger, wo auch immer sie sich zum Beispiel beruf-
lich, sozial oder politisch ansiedeln, das Wohl aller im
Blick haben, dann sind Fehlentwicklungen kein Thema.
Beispielsweise wiirden Marken langst ehrlich und kun-
denorientiert kommunizieren. Und auch der Austausch
untereinander wire nicht Wettkampf mit allen Mitteln,
sondern von Empathie und Achtsamkeit geprigt - zum

Wohle aller: Menschen, Produkte
und Situationen.
Es wird vielerorts von
einer sich veridndern-
den Welt gesprochen
und geschrieben.
Liegt es nicht an
uns, gleich damit
anzufangen und
Verinderungen
zum Wohle aller
wahr werden zu
lassen?
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Titel:

Hinter vielen Bioprodukten

steckt eine komplexe Welt, in

der auf Handarbeit und sorgfil-

tigen Umgang mit der Natur be-

sonders Wert gelegt wird. Diese

Wertarbeit muss auch auf der

Verpackung erkennbar gestaltet

werden, damit der Konsument

bestmoglich erkennt, dass er

sich und der Umwelt mit dem e

Kauf eines Bioprodukts etwas

Gutes tut. Das Titelbild, konzipiert von Baries Design, Diisseldorf,
inszeniert spielerisch die komplexen Arbeitsschritte und Kompo-
nenten, die in die Herstellung eines Bioprodukts einflieflen und
es so besonders wertvoll machen. www.baries.de

“'u Metsd Board Natural FBB fiir natiir-
Metsa liche Eleganz. Diese ungestrichene

Qualitit liegt voll im Trend heutiger
High-End-Verpackungen: lhre natiirliche Optik und Haptik
vermittelt Authentizitit und Nachhaltigkeit zur gleichen Zeit.
Zusitzlich hat sie eine hohe Steifigkeit, ist frei von optischen
Authellern und fiir den Kontakt mit Lebensmitteln zugelassen.
Fiir den Umschlag dieser Ausgabe wurde MetsiBoard Natural

FBB 235 g/m? verwendet. www.metsaboard.com
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