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UBERZEUGEN

STATT VERFUHREN

Save the date
creativ verpacken
dialog 2023

14. September 2023 (mit Vorabend) in Berlin

Was hat Bestand in einer Welt, die sténdig
neue Herausforderungen hervorbringt?
Und begleiten Verpackungen und Marken
ihre Kaufer erfolgreich?

Der creativ verpacken dialog wird geschétzt
fir seine persénliche Arbeitsatmosphére und
den professionellen Austausch. Dadurch ent-
steht Neues aus der Begegnung von Kreativen
und allen an der Umsetzung Beteiligten.
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Verleger

Karussell der Moglich

Frither ging man auf Jahrmarkte oder auf den Rummel,
um Zerstreuung zu finden. Bereits der Aufbau der Gerdte
und Buden war ein Erlebnis, das sich potenzierte, wenn
alles stand und die verschiedenen Aktivititen und Preise
lockten. Fiir Kinder sind bis in die heutige Zeit Karussells
eine Attraktion. Hier ziehen Pferde und Kutschen, Wagen
und allerlei Figuren, auf denen man sitzen kann, die Inte-
ressierten an. Mancher Erwachsene betrachtet wehmiitig
das Treiben und wiirde sich gerne mitdrehen auf den Ka-
russells der Moglichkeiten.

Fiir Kinder ist es eine groflartige Moglichkeit einen
Moment lang das Leben aus einer anderen Perspektive zu
sehen - je nach Gefihrt, das lockt. Hier ist es die kleine
Amazone, die ihre Runden auf dem Pferd dreht, dort der
Feuerwehrmann, der sich in seinem Feuerwehrauto er-
probt.

Fiir Kinder ist es das Erfahren eines neuen Gefiihls, das
Gewinnen einer Sicht auf die Welt aus unterschiedlicher
Blickrichtung. Nicht nur das erhohte Sitzen auf dem Ka-
russell, sondern auch die Rolle, in die sie als Reiterin oder
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Feuerwehrmann schliipfen. Es ist wie ein kleines Rollen-
spiel. Dieses sich selbst Ausprobieren, ist eine groflartige
Chance, das Leben zu entdecken.

Ahnliches kennen wir auch aus anderen Bereichen: Viele
Musikschulen bieten beispielsweise Instrumentenkarus-
sells an, bei denen verschiedene Instrumente ausprobiert
werden konnen, um herauszufinden, welches am meisten
fasziniert.

Karussells bieten also die Moglichkeit, sich selbst in eine
neue Blickrichtung zu bringen und dadurch die Perspektive
zu verandern. Auflerdem kann etwas ausprobiert werden,
was ansonsten so nicht moglich ist. Das klingt grofiartig
und sollte nicht allein den Kindern tiberlassen werden. Er-
wachsene konnen ganz einfach einen Schritt zur Seite ge-
hen und dann neu auf ihr Leben oder ein Thema schauen.
Manchmal fithrt das zu neuer Sicht und neuen Ansitzen,
die dringend benotigt werden.

Ein Beispiel fiir ein funktionierendes Karussell ist eine
Fachmesse. Also: Aufspringen, festhalten und sehen, was
passiert.
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Titel:

Die Technologien, die hinter
vielen Kosmetikprodukten ste-
cken, werden immer komplexer.
Das stellt auch neue Herausfor-
derungen an die Verpackungen
zum Erhalt dieser wertvollen
Inhaltsstoffe. Das Thema Schutz
wird auf dem Titelbild von Baries
Design, Diisseldorf, auf kiinstle-
rische Art und Weise besonders

iiberspitzt dargestellt. Die Farben
in Kombination mit dem Kunst-
stoff schaffen eine futuristische Atmosphiare und bieten Platz fiir
Gedankenexperimente. Wie werden sich Kosmetikverpackungen
in Zukunft weiterentwickeln? www.baries.de

W\ Metsid Board Prime FBB Bright ist ein
y Metsa vollgestrichener, gebleichter Karton mit
weifler Riickseite. Seine hohe Weifie auf

Vorder- und Riickseite macht ihn ideal fiir Spezialeffekte und
erfiillt die hohen Anforderungen fiir Premiumprodukte. Zusétz-
lich besitzt die Kartonqualitit ausgezeichnete sensorische Eigen-
schaften, durch die sie sich auch fiir die Verpackung von Lebens-
mitteln und Siiwaren wie Schokolade eignet. Fiir die aktuelle
Ausgabe von creativ verpacken wurde ein Flichengewicht von
280 g/m? gewihlt. www.metsaboard.com

creativ verpacken 3|2023 5


http://www.metsaboard.com
http://www.baries.de

