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Regal als Leinwand:
Verpackung mit Briickenfunktion

Purya:
Starkes Designsystem

Kaffee:
Vielfalt in Geschmack und Design

Verpackung am PoS
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Die Kirche im Dorf lassen

Der Gegensatz Stadt - Land wird aktuell besonders deut-
lich. In den (Grof3-) Stidten ist immer Leben. Es gibt zahl-
reiche Zerstreuungen und zu jeder Tageszeit Veranstal-
tungen, die zur Teilnahme einladen. Neben den Klassikern
Kino, Konzert und Theater sind dies zudem unterschied-
liche Markte, Markthallen, Festivals oder Stadtteilfeste.
In den landlichen Regionen sind vielerorts Dorf- und
Kirchenférdervereine entstanden. Sie halten das Dorfleben
lebendig und integrieren Wochenendbesucher,
Zugezogene und Alteingesessene. Manche Kirch-

gebdude hat die Organisation Kirche ldngst auf-
gegeben. Doch Menschen in den Dérfern, die
oft gar nicht Mitglied der Kirche sind, meinen,
dass ein Kirchgebiude nicht aus dem Dorf-
bild verschwinden darf.

So finden im Winter Kino- oder Spiele-
abende statt, im Sommer sorgen Markte
rund um die Kirche, Konzerte und Feste
fiir Lebendigkeit. Es zieht wieder Le-
ben in und um die alten Ge-
biude ein. In den Stidten
werden mittlerweile

Kirchgebdude entwid-
met oder abgerissen,
das verhindern
auf dem Land
zumindest teil-
weise die For-
dervereine. Und

warum soll sich ein Dorf Heiligabend nicht zur selbst ge-
stalteten Weihnachtsfeier in der Kirche treffen? Die weni-
gen Pfarrer konnen ohnehin nur noch ein sehr begrenztes
Angebot bewiltigen.

Es ist eine neue Form des Engagements, das das Leben
in den Dorfern aus dem Dornrdschenschlaf weckt und
eine Basis fiir das Miteinander schafft. Und genau dieses,
gemeinsam etwas auf die Beine stellen, ist wertvoll - vor
allem, wenn es fiir alle offen ist.

Gemeinsam Themen zu bearbeiten und Ideen zu ent-
wickeln, das schafft Zusammenhalt und ist zum Wohle
aller Menschen. Dieses kostbare Miteinander kann nicht
hoch genug eingeschitzt werden. Und auch nicht die
Moglichkeit, wieder selbst ein gemeinschaftliches Leben
zu gestalten.

Der creativ verpacken dialog 2023 setzt neben aktueller
Information und handverlesenen Referenten auf den per-
sonlichen Austausch, das Miteinander. Hier entstehen
Projekte und ldeen. Das

eigene Netzwerk wird
erweitert durch qua-
litativ wertvolle Be-
gegnungen. Seien Sie
am 14. September
2023 in Berlin da-
bei, wenn es heif3t:
Uberzeugen statt

verfithren
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o]
der Zukunft aussehen? Es wird E
L]

zweifellos ein Hybrid aus digita-

ler und analoger Welt entstehen.
Dafiir werden sich beide Welten

MIT HAFER & DINKE

e b

immer weiter annahern, vermi-
schen und erginzen, sodass das

Einkaufen von Morgen zu einem

Erlebnis wird. Das von Baries De-

sign, Diisseldorf, gestaltete Cover

Verpackung am POS

zeigt die abstrakte Darstellung

dieser Fusion aus digital und

analog. Sie kann als Metapher fiir die derzeitige und zukiinftige

Entwicklung gesehen werden.
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Vorder- und Riickseite macht ihn ideal fiir Spezialeffekte und er-

www.baries.de

Metsd Board Prime FBB Bright ist ein
vollgestrichener, gebleichter Karton mit
weifler Riickseite. Seine hohe Weifle auf

fiillt die hohen Anforderungen fiir Premiumprodukte. Zusitzlich

besitzt die Kartonqualitit ausgezeichnete sensorische Eigenschaf-

ten, durch die sie sich auch fiir die Verpackung von Lebensmitteln

und Siiflwaren wie Schokolade eignet. Fiir die aktuelle Ausgabe von

creativ verpacken wurde ein Flichengewicht von 280 g/m? gewihlt.

www.metsagroup.com/metsaboard
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