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Bereichernde

Wie halten Sie es mit personlichen Begegnungen?
Nutzen Sie mehr als frither die digitalen Moglichkeiten,
sichtbar zu kommunizieren oder beschrinken Sie das auf
dienstliche Gespriche? Nicht alle mogen den Austausch
tiber Bildschirme. Doch manchmal ist es praktisch, nicht
durch die Welt reisen zu miissen, um dienstliche Themen
aufinternationaler oder nationaler Ebene zu besprechen ...

Auch Designagenturen haben sich an das digitale Pri-
sentieren gewohnt. Beim creativ verpacken dialog 2023
wurde ein Fallbeispiel prisentiert, bei dem sich Agentur
und Kunde das erste Mal personlich begegneten. Ein denk-
wiirdiger Moment mdchte man glauben - und gleichzeitig
auch ein bedauerlicher.

Per Bildschirm zu kommunizieren mag
fiir manche Anlésse sinnvoll sein, doch
fiir eine enge Zusammenarbeit, fiir die
immer wieder ein Austausch und
auch spontane Treffen notwendig
sind, kann es nur ein Hilfsmittel
sein. Digitale Kommunikation
erfordert Struktur und klare
Gedankenginge, soll sie nicht
zu einem Gestammel werden.
Gesprichspausen sind ebenso
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wenig gefragt, wie sich immer wieder revidierende neue
Denkansitze. Was im personlichen Dialog als Bereiche-
rung empfunden wird, kann virtuell anstrengen.

Bereits am Vorabend des creativ verpacken dialog 2023,
dem PackMarkenTreff, war wiederholt zu horen: ,Wie
schon, dass der creativ verpacken dialog wieder stattfindet.”
Entsprechend lebhaft war der Austausch untereinander,
ebenso wie mit den Referenten und Sponsoren. Einander
zu begegnen, neue Personlichkeiten kennenzulernen, von
einander zu lernen und das ungeplante, als wertvoll er-
lebte Gespriach am Kaffeebuffet - das sind Moglichkeiten,
sich engagiert und sinnvoll zu vernetzen. Solche Momente
bleiben in Erinnerung.

Der creativ verpacken dialog wird auch 2024
wieder als personliche Begegnung statt-
finden und damit das Konzept der Zeit-

schrift wertvoll ergdnzen. Denn: Fiir

das creativ verpacken-Team sind per-
sonliche Begegnungen mit Lesern
und Marktplayern ein wertvoller

Teil des Austauschs, der Impulse

nicht nur fiir den Redaktionsall-

tag setzt. o
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Einen Stanzbogen mit unterschied-
lichsten Getridnkeverpackungen
zeigt der Titel dieser Ausgabe. Er
steht fiir die Vielfalt an Spielmég-
lichkeiten fiir Gestalter heutzutage.
Fiir die Darstellung der einzelnen
Verpackungen wurde Karton statt
des tiblichen Kunststoffs gewihlt,
um das Thema Nachhaltigkeit mit
aufzugreifen - so die inhaltliche
Argumentation der den Titel ge-
staltenden Agentur Baries Design,
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Diisseldorf. Die Farbe Griin im Hintergrund steht fiir den steigen-

den Stellenwert beim Umwelt- und Klimaschutz, der sich im Kon-

sumverhalten widerspiegelt. Daher sollte die Verpackung hinsicht-

www.baries.de

lich ihrer Herstellung ressourcenschonend sein.
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Metsd Board Natural FBB steht fiir natiirliche
Eleganz. Diese ungestrichene Qualitit liegt
voll im Trend heutiger High-End-Verpackun-

gen: Natiirliche Optik und Haptik vermitteln Authentizitit. Sie hat
eine hohe Steifigkeit, ist frei von optischen Aufhellern und fiir den

Kontakt mit Lebensmitteln zugelassen. Fiir die aktuelle Ausgabe von

creativ verpacken wurde ein Flichengewicht von 245 g/m? gewihlt.

www.metsagroup.com/metsaboard
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