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Neue Perspektiven

Wer sich den Herausforderungen des Lebens stellen
mochte, braucht Mut und Vertrauen. Das fillt vielen nicht
leicht, denn beispielsweise Erfolg wird noch immer mit
sogenannten Macherqualitdten gleichgesetzt und an die-
sen gemessen. In der Vergangenheit war es oft so, dass das
Zogern vor dem nichsten Schritt als Schwiche ausgelegt
wurde. Die Stirke dahinter wurde nicht gesehen.
Manchmal muss einfach abgewartet werden, wie sich He-
rausforderungen zeigen und entwickeln, um dann weiter-
zugehen - und auf Neues zu stoflen. Fir dieses Abwarten
und Vertrauen braucht es Mut. Wer diesen Mut zu Verdn-
derung und Unbekanntem - gepaart mit der notwendigen
Zuversicht - aufbringt, kann Chancen und Moéglichkeiten
entdecken, die die Lage in einem anderen Licht erscheinen
lasst.

Die vergangenen Jahre haben gezeigt, dass viel Unter-
stiitzung im Verborgenen blitht - und auch, dass das

Alleine-fiir-sich-Kdmpfen nicht weit fithrt. Gerade das ge-
meinsame Entwickeln von 1deen und Einschitzen der Lage
sowie der achtungsvolle Umgang miteinander bringen ganz
neue und auch zukunftsorientierte Konzepte nach vorne.
Dazu kommt die Freude, sich mit anderen auszutauschen.
Personliche Initiativen in Achtung vor dem anderen
sind gefragter denn je. Kiirzlich berichtete ein Marken- und
Packungsdesigner im personlichen Gesprich, dass er mo-
mentan eine seiner Aufgaben darin sieht, Menschen Mut
zu machen - privat wie beruflich. Dieses Gemeinsam-nach-
vorne-Sehen macht den Reiz aus. Der ehrliche Austausch
miteinander kann neue Perspektiven eroffnen.
Dafiir stehen iibrigens auch creativ verpacken und der crea-
tiv verpacken dialog. Nicht zuletzt der creativ verpacken dia-
log 2023 hat gezeigt, wie der ehrliche Austausch befliigeln
kann. Das Team von creativ verpacken freut sich auf den
offenen Dialog mit lhnen im Jahr 2024.
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Titel:
Im Verpackungsdesign von Sweets

.verpacken
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& Snacks dominiert immer noch g . w
derKunststoff. Das Titeldesignvon :
Orfgen Marketing, Essen, macht g

Lust auf Verdnderung, so die
Idee der Kreativen. Es zeigt eine
Auswahl spannender, umwelt-
freundlicher Materialien, die
zeigen, wie vielfiltig Alternati-
ven zu Kunststoff sein konnen.
Ob Milchsdurebakterien, Algen,
Pilze oder verschiedene recycelte

Sweets &Snacks

Rohstoffe — der Umstieg auf nachhaltigere Verpackungen ist nicht
nur notwendig, sondern auch eine Chance, die Verpackungs- und
Markenwelt positiv zu veridndern. www.orfgen.net
creative print von Koehler Paper steht
fiir eine Premium-Design-Qualitit mit

m Koehler

) PAPER

einzigartigem Naturpapiercharakter.
Das hochwertige Recyclingpapier aus 100 Prozent Sekundir-
faserstoffen ist mit dem Umweltzeichen Blauer Engel ausgezeich-
net. Diese Premium-Qualitdt verbindet natiirliche Optik und
Haptik mit hoher Steifigkeit und sehr guten Druckergebnissen
im Offsetdruck - eine perfekte Basis fiir edle Designs und Ver-
edelungen. Fiir die aktuelle Ausgabe von creativ verpacken wurde
die Farbe diamant und ein Flichengewicht von 270 g/m?* gewihlt

(creative print diamant, 270 g/m?). www.koehlerpaper.com
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