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Den Jahreslauf vor Augen

Regelmaflig Wiederkehrendes oder Rituale im Alltag kon-
nen ein guter Gegenpol zu Hektik und Vielfalt unserer
(Arbeits-) Tage sein. Diese Momente des Innehaltens oder
der kleinen Fluchten aus dem Alltag geben Kraft fiir an-
stehende Aufgaben. Das Konzentrieren auf den nichsten
Schritt schafft Klarheit.

Der unerschiitterliche Jahreslauf der Natur macht es
uns mit seiner Regelmifigkeit vor: Die Jahreszeiten folgen
in immer gleichen Schleifen ihrem Weg. Wenn die ers-
ten Schneeglockchen blithen, dann ist das ein sichtbares
Zeichen, dass die Natur Schritt fiir Schritt wieder zum
Leben erwacht und bereit ist zum Aufbruch in Richtung
Frithjahr. Nach und nach gesellen sich Winterlinge und
Krokusse dazu. Tulpen und Narzissen geben schliefilich
das verlissliche Zeichen fiir den Start in die warmere Jah-
reszeit. Und der Lowenzahn, so heifit es, liute den Friih-
ling in ganz Deutschland ein.

Es spielt keine Rolle, ob es ein besonders warmes
Frithjahr ist oder ein verregneter Sommer nach einem

schneelosen Winter - das Jahr nimmt seinen Lauf. Vor-
bereiten, sden, pflegen, ernten, haltbar machen - das sind
die Schritte, die den Jahreslauf der Girten und Felder, be-
gleiten: immer gleich, fast schon ein Ritual. Und diese
Gleichmifiigkeit gibt Natur und Menschen eine Struktur.
Ruhephasen zwischendurch lassen Zeit zum Staunen und
sich Freuen.

Ahnliches gilt fiir die {iber das Jahr verteilten Fest- und
Feiertage, wie Ostern oder Weihnachten. Wer mochte
kann an diesen Tagen verschnaufen. Manchmal ist es nur
eine kleine Verdnderung der Gewohnheiten dieser Fest-
tage und schon ist Zeit, um Luft zu holen.

Ob in der Stadt oder auf dem Land: Parks, Garten oder
Felder zeugen vom Stand der immer gleichen Jahresab-
laufe. Sie geben Struktur und kénnen so zu einer Art Ri-
tual werden, das stirkt und Kraft gibt.

Alle miissen sich nach diesem Rhythmus richten. Sogar
das Marketing unterwirft sich ihm bereitwillig. Und Ver-
packung setzt da ein deutliches Zeichen.
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Titel:

Nach acht Jahren 6ffnet die Drupa in
Diisseldorf als grofite Druckfachmesse
der Welt wieder ihre Tiiren. Wer genau
hinschaut, erkennt in den munter zu-
sammengestellten Faltschachteln die
Messehallen wieder, die ebenso launig
die elementaren Triger der gedruckten
Botschaften entlassen: Die CMYK-Off-
set-Dots als Luftballons. Wer von soweit
oben auf das bunte Treiben schaut, sieht
auch die globale Relevanz.

Gestaltet von De/sign Heinisch, Diisseldorf

Druck: Karten Druck und Medien, Ménchengladbach
Veredelung: Die Druckveredelung Kéch & Glasder, Neuss
(siehe auch Artikel auf Seite 14)

creative print von Koehler Paper steht fiir eine
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00 PAPER

Premium-Design-Qualitit mit einzigartigem
Naturpapiercharakter. Das hochwertige Re-
cyclingpapier aus 100 Prozent Sekundirfaserstoffen ist mit dem Um-
weltzeichen Blauer Engel ausgezeichnet. Diese Premium-Qualitit ver-
bindet natiirliche Optik und Haptik mit hoher Steifigkeit und sehr guten
Druckergebnissen im Offsetdruck - eine perfekte Basis fiir edle Designs
und Veredelungen. Fiir die aktuelle Ausgabe von creativ verpacken wurde
die Farbe diamant und ein Flichengewicht von 270 g/m? gewihlt.
www.koehlerpaper.com
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