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Dr. Grandel: Influencer
als Botschafter

Nivea: Key Visual als
Herzstiick

Meissener Porzellan:
Perfektion des
Schenkens

Kosmetik



SUSTAINABILITY
OR LUXURY?

Warum entscheiden, wenn man beides haben kann!
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Uber Struktur und

Gelassenheit ist eine Tugend, die vielen Menschen
schwer fillt. Gerade in der Betriebsamkeit des Alltags
scheint fiir eine kurze Besinnung oft kein Platz zu sein.
Dabei hilft gerade das, iiberbordenden Schreibtischen
oder vollen eMail-Fichern wieder Struktur zu geben.

Unwillkiirlich kommt die Redewendung in den Sinn:
Die Kirche im Dorf lassen. Vor dem inneren Auge entsteht
das Bild eines Dorfs mit Kirche und Kirchturm im Zen-
trum. Ein definiertes Zentrum, das Sicherheit gibt und
Treffpunkt ist. Im iibertragenen Sinn bedeutet die For-
mulierung, Ruhe und Gelassenheit wiederzufinden in Si-
tuationen, die befremdlich wirken oder das Temperament
einzelner auf 180 bringen.

Im konkreten Fall gibt es seit Jahren eine Bewegung,
die auf dem Land zu beobachten ist. In vielen Dérfern
stehen Kirchgebiude, die mit klassischen Gottesdiensten
nicht mehr zu fiillen sind. Dennoch gibt ein Gebidude
mit Turm im Zentrum einer Ansiedlung nicht nur Orten
Struktur und Halt.

D-Cl"ﬁﬂ'(.‘ﬁ P IIELS '---OQ\

Verleger

Einkehr

In Stidten dagegen werden Kirchen oftmals entwid-
met, abgerissen oder zweckentfremdet: Von Diskotheken
iiber Schwimmbider und Restaurants bis hin zu Wohn-
oder Tagungsstitten - vieles ist moglich. Gebdude, die
lange fiir die wochentliche Zentrierung genutzt wurden,
werden zu Tempeln der Ablenkung und Zerstreuung.

Andere Kulturen setzen andere Akzente: Im Islam
mahnt der Rufer taglich finf Mal zur Einkehr, zum Inne-
halten. Warum sollte die Verpackung das nicht auch tun
- zum Wohle der Verbraucher oder der Wertschitzung des
Lebens? Immer kiirzer werdende Konzept- und Produk-
tionszyklen fithren zu einem ungeheuren Druck fiir alle
Beteiligten. Daher ist auch hier von Zeit zu Zeit ein Durch-
atmen notwendig, um nicht die Spur zu verlieren, die zu ei-
ner fiir alle Beteiligten erfolgreichen Umsetzung fiihrt. Das
fordert genaues Zuhoren, um zu erfahren, was der Kunde
wirklich will. Und ein gewisser Abstand zu einem Projekt
hilft von Zeit zu Zeit, es mit einem neuen Blick wahrzu-
nehmen und den inneren Frieden wiederzuerlangen.

EDITORIAL
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Der Titel zeigt das Segment der hochwer- 5
tigen Verpackungen. Asthetik und Funk- g
tionalitit vereinen sich und werden zu
einem unverzichtbaren Bestandteil. Schone
Materialien, innovative Designs und maf3-
geschneiderte Losungen sorgen fiir eine
emotionale Bindung zwischen Kunden und

Marke.

Produktion: Achilles Gruppe,

Kosmetik

Celle & Leipzig, www.achilles.de

Veredelung: Heif$prige-Druck, Relieflack
Gestaltung: Redeleit & Junker, Liineburg
(sieche auch Artikel auf Seite 42)

creative print von Koehler Paper steht fiir eine Pre-

mium-Design-Qualitit mit einzigartigem Natur-

) PAPER

aus 100 Prozent Sekundirfaserstoffen ist mit dem Umweltzeichen Blauer

papiercharakter. Das hochwertige Recyclingpapier

£1CHHEIT BERURT AUF D
(w0 OER LANGIAHRIGEN

Engel ausgezeichnet. Diese Premium-Qualitit verbindet natiirliche Optik
und Haptik mit hoher Steifigkeit und sehr guten Druckergebnissen im Off-
setdruck - eine perfekte Basis fiir edle Designs und Veredelungen. Fiir die
aktuelle Ausgabe von creativ verpacken wurde die Farbe diamant und ein
Flichengewicht von 350 g/m? gewihlt. www.koehlerpaper.com
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