
Packaging
Design

Marketing

September 2024/6
216. Ausgabe
A 42311

Druck & Veredlung

G
le

ng
la

ss
au

gh
: S

es
am

 ö
ff

ne
 d

ic
h

C
as

te
l F

ra
gs

bu
rg

: S
te

rn
e 

fü
r K

ör
pe

r, 
G

ei
st

 u
nd

 S
ee

le

Lu
xu

s:
 A

rt
is

an
s 

of
 t

he
 D

ig
it

al
 W

or
ld



29.+ 30.
Oktober 2024
in Berlin

Wie viel Verpackung

braucht die Marke?

Nº 23

Frühbucherrabatt  
bis 30.9.2024

https://creativverpacken.de/dialog/
https://creativverpacken.de/dialog/


Verleger

Herausgeberin

Ill
us

tr
at

io
n:

 A
do

be
St

oc
k/

Jü
rg

en
 F

äl
ch

le

Sommerzeit ist Reisezeit – wie auch zu allen anderen Jah-
reszeiten. Nur im Sommer locken helles Licht und zumeist 
gutes Wetter, herumzureisen und Neues zu entdecken. 

Wer der Welt offen begegnet, ist es auch für spontane 
Wünsche: „Ach, dieser Ort ist nur 20 km entfernt. Da 
wollte ich schon immer einmal hin.“ Und schon wird ein 
Ausflug geplant oder ein Umweg eingelegt.

Oftmals kennen wir uns in anderen Ländern besser aus 
als in der eigenen Region. Letztes motiviert das Gefühl, da 
könne man ja immer noch hinfahren. 

An einem strahlend schö-
nen Sommertag waren wir 
in Brandenburg unterwegs. 
Durch die Lage rund um 
Berlin fühlt es sich wie 
ein riesiges Bundesland 
an. Auf der Besuchsliste 
stand Beeskow, bekannt 
durch seine Burg und 
wechselnde literarische 
Burgschreiber. Ein hübscher 
Ort erwartete uns, an dem es 
einiges zu entdecken gibt. Von 
Beeskow ist es nicht weit nach 
Neuzelle mit seinem barocken 
Kloster, eine Rarität in Brandenburg. 

Die alte Tuchmacher- und Hutstadt Guben lockte im 
weiteren Verlauf. Ein Ort mit schönen und teilweise sehr 
gepflegten Villen und Häusern, der an Görlitz erinnert – 
nicht nur wegen der durch einen Fluss geteilten deutsch-
polnischen Stadt.

Die größte Überraschung bot jedoch Eisenhütten-
stadt. Wer hier an Grau in Grau denkt, sei eines besseren 
belehrt. Man fühlt sich an die Berliner Frankfurter Allee 
erinnert mit ihren prachtvollen, bestens renovierten Häu-
sern. Der Charme der Mehrfamilienhäuser wird teilweise 

durch Lokale und Geschäfte im Erdgeschoss unter-
strichen. Kurz: eine durchaus freundliche und 

anscheinend lebenswerte Stadt. 
Sich ein eigenes Bild zu ma-
chen, ist wichtig. Oft sind 

Bilder in den Köpfen 
die mit der Realität 
nichts (mehr) zu tun 

haben. Im übrigen macht 
es Freude, Orte (wieder) zu 

entdecken. Neugier öffnet Tü-
ren und ermöglicht interessante 

Begegnungen und Entdeckungen. 
Neugier macht unser Leben nicht nur 
bunter, sondern ist auch ein Grund-

stein des Lebens.

Bilder im Kopf
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Titel:
Das Motiv ist eine fotografische 
Arbeit, bei der zum Thema Bier 
Motive mit einer luxuriösen Bild-
sprache entwickelt wurden.
Als Idee hinter dem Cover steht die 
Gegenüberstellung des darstellen-
den Vierfarben-Offsetdrucks und 
dem Veredelungsdruck im Sieb-
druck. 
Fotografie des Titelmotivs: Thomas 
De Monaco 
Dokumentarische Fotos: Rob Lewis
Siebdruck: Lorenz Boegli

Koehler Eco® Black und Koehler creative 
print sind hochwertige Recyclingpapiere aus 
100 Prozent Sekundärfaserstoffen. Ausge-

zeichnet mit dem Umweltzeichen Blauer Engel und dem EU Ecolabel 
sind diese Premium-Papiere für eine Vielzahl unterschiedlicher An-
wendungen geeignet. Die homogene Oberfläche und die hohe Stei-
figkeit machen diese Qualitäten ideal für Spezialeffekte und erfüllen 
die hohen Anforderungen für Premiumprodukte. Für die aktuelle 
Ausgabe von creativ verpacken wurde creative print diamant
und ein Flächengewicht von 350 g/m² gewählt. Die Karte wurde auf 
Koehler Eco® Black 350 g/m² gedruckt. www.koehlerpaper.com
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