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Welt in Veranderung

Welche Aufbruchstimmung entstand auf deutschen Auto-
bahnen, als vor vielen Jahren die ersten Movenpick Mar-
ché Restaurants Einzug in die Autobahnraststitten hiel-
ten! Anstelle von Haxe, Sauerkraut und Pommes gab es
nun viel Gemiise, Salat und Rosti - alles frisch zubereitet.
Insgesamt nicht nur eine Wende in Sachen Produktquali-
tit, sondern die Hoffnung auf einen neuen Geist in der
Raststittenphilosophie. Nun musste niemand mehr die
Schweizer um ihre chicen Autobahnrestaurants und deren
angenehmes Angebot beneiden. Indes die wundersame
Marché-Vermehrung fand an den deutschen Autobahnen
nicht statt. Es blieb lange Jahre bei der Handvoll Restau-
rants dieser Art. Nun ist nur noch eines tibriggeblieben.
In die anderen Standorte ziehen zum Beispiel Burger King
und Starbucks ein. Amerikanische Fast-Food-Kultur zeigt
ihre Uberlegenheit iiber Schweizerische Kiiche - ein Zei-
chen des Zeitgeists?

Szenenwechsel: Das ohnehin zugebaute Fiirstentum
Monaco legt seit Jahren eine fieberhafte Bauaktivitit an

den Tag. Auf einer Insel im Wasser entstehen Bauten
mit luxuriésen Wohnungen. Allein das Fundament des
Sockels hat Jahre gebraucht. Mittlerweile kann man se-
hen, was umgesetzt wird. Noch ist der daneben liegende
japanische Garten, einst von Fiirstin Gracia Patrizia er-
offnet, vorhanden, wenn auch Teile davon - so scheint
es — erneuert werden. Es handelt sich hier um eine der
wenigen offentlichen Griinflichen des Fiirstentums. Das
auf der anderen Seite des Gartens liegende Kongress- und
Ausstellungsgelinde Grimaldi Forum wird ebenfalls er-
weitert, so erhilt die Luxe Pack Monaco ab 2025 nicht
nur mehr Ausstellungsfliche, sondern auch einen neuen
Eingang. Das Zelt, in dem alles 1988 begann, gehdrt dann
endgiiltig der Vergangenheit an. Ein echtes Upgrading fiir
die Luxe Pack ...

Das Verabschieden liebgewonnener Gewohnheiten ge-
hort mit in die Welt der Verdnderung. Oftmals ist es so,
dass sich dann neue Perspektiven ergeben - und das ist auf
allen Ebenen reizvoll.
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Titel:
Ein feucht-fréhlicher Abend hin-
terldsst Spuren, unter Umstinden
auch auf einem Tisch oder einer
Tischdecke. Kreise und Kleckse
tiberziehen diese. Es kann am
nichsten Tag nur geraten werden,
welche Getranke verkostet wur-
b den. Doch vielleicht ist das gar
nicht so wichtig, denn eindeutig
standen Getrdnke auf dem Tisch.
Das Muster, eine ldee von Silvia
Pohling, umbhiillt die Getranke-

l \'1 / I ausgabe von creativ verpacken. www.silviapohling.de

Hergestellt aus 100 % Sekundarfaserstof-
Koehler !

fen verwandelt das Creative Board von

< . y ?;; _ ?. M Koehler jedes Projekt in ein optisches und

! Kupfergrub:

nachhaltiges Highlight. Ausgezeichnet mit dem Umweltzeichen
Blauer Engel punktet dieser Karton gleich in mehrfacher Hinsicht:
Er ist chlor- und siurefrei und gesundheitlich wie 6kologisch ab-
solut unbedenklich. Im Dekorations- und Gestaltungsbereich be-
fliigelt er mit seinen 27 brillanten Farben die Fantasie und lsst auch
anspruchsvolle Craft-Projekte Wirklichkeit werden. Fiir die aktuelle
Ausgabe von creativ verpacken wurde creative board magenta und ein
Flichengewicht von 270 g/m? gewdhlt.  www.koehlerpaper.com
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