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Wenn das
dem Heller

Der November geh6rt zu den triibben Monaten. Gerade
war noch Sommer mit flirrendem Licht, Warme und lan-
gen Abenden - daran lassen uns (gefiihlte) nasskalte Tage
zuriickdenken und triumen. An nebligen Tagen fiihlt
man sich unwillkiirlich an den Woody Allen Film
Schatten und Nebel erinnert ... Manchem mag

die Flucht in die Sonne gelingen, doch die
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meisten von uns miissen, mit dem vor-
lieb nehmen, wie es ist.

Doch eines wissen wir, das Triibe und
gelegentlich Dunkle endet frithestens
Ende November und spitestens An-
fang Dezember, wenn die vielfiltigen
Lichter die Advents- und Weihnachts-
zeit einlduten und Wirme und Hellig-

keit bringen. Es ist Jahr fiir Jahr schon fast
ein kleines Wunder, wie sich alle Menschen
nach dem Licht sehnen, viele schmiicken ihre Woh-
nungen, Hiuser und Gérten so, dass sie hell erstrahlen.

Verleger

Dunkle
weicht

Die Sehnsucht nach Licht, ohne das der Mensch nicht le-
ben kann, prigt nicht nur die Advents- und Weihnachts-

zeit, die iiber den Jahreswechsel hinaus reicht, sondern
auch alle Lebensformen. Manche haben die Erfahrung
gemacht, wie es ist, in einer dunklen Wohnung zu
leben. Viel kann heute mit kiinstlichem Licht
e erreicht werden, doch die Tageshelligkeit
) mit Sonne und Wirme gepaart ist nicht

L zu ersetzen.
Die Lichter der Advents- und Weih-

ﬁ nachtszeit helfen, eine innere Leich-

. . freudiges Ereignis zu nihren. Dazu

tigkeit wiederzufinden - die Vor-
freude auf einen Neuanfang, ein

i muss niemand an den zahlreichen Ak-
@0 % tivititen dieser besonderen Zeit teilneh-
men. Vielmehr konnen die hellen Lichter und
die damit einher gehende Verzauberung einfach

nur wahrgenommen werden.

Eine schone Advents- und Weihnachtszeit,
ein frohes Weihnachtsfest und alles Gute fiir 2026
wiinschen wir im Namen des gesamten creativ verpacken Teams.
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lasst diese (nicht nur) bei be-

sonderen Anldssen strahlen.

Weihnachtseditionen in festli-

chem Glanz in passenden Tra-

getaschen und Verpackungen

oder mit Geschenkkarten als

Beigabe sind eine gute Mog-

lichkeit, Liebhaber der Marke

gliicklich zu machen und neue

hinzuzugewinnen. Das Titel-

motiv hat Silvia Pohling entworfen. www.silviapohling.de

Wi 30 Metsd Board Prime FBB Bright ist ein
T MEtSEI vollgestrichener, gebleichter Karton

mit gestrichener Riickseite fiir Luxus-

verpackungen und Grafikanwendungen. Diese Top-Qualitit

vereint hervorragende Helligkeit, Weifle und Steifigkeit. Mit
einem bldulich-weifle Farbton und einer hervorragende Be-
druckbarkeit unterstreicht die Qualitit luxuritse Designs und
Spezialeffekte. Hier in einer Grammatur von 235 Gramm/m?

www.metsagroup.com/metsaboard
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