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Zeit der Begegnungen

Die wiarmer werdende Jahreszeit ladt ein, aus dem Haus
zu gehen. Biergirten, Gartenlokale, Terrassen laden ein,
sich unter Menschen zu begeben und in Kontakt zu treten.
Schnell sind hier und da ein paar unverbindliche Worte
gewechselt, Leichtigkeit begleiten diese Begegnungen.
Hundebesitzer kennen das, locken doch die vierbeinigen
Lieblinge das ganze Jahr nach drauflen und erméglichen
so Gespriche. Kurze Wortwechsel iiber den Gartenzaun
oder im Treppenhaus konnen sich gut auf die Gemein-
schaft auswirken - und auf das eigene Gemiit. Wenn man
gar gemeinsam iiber etwas lachen kann, dann konnte das
der Beginn von Freundschaften sein.

Auch alltigliche Situationen laden zu freundlichen
Worten ein. Ob beim Einkauf kurz vor Ladenschluss oder
beim Espresso zwischendurch in der Cafébar iiberall hebt
ein von Herzen kommender Satz die Stimmung: Seien es

die Kassiererin im Supermarkt, der Kellner im Café oder

die Frau an der Theatergarderobe - sie alle freuen sich
iiber Wertschitzung und Zuwendung. Die Menschen seh-
nen sich nach Austausch und Gesprichen. Und manchmal
kann so ein kurzer Wortwechsel derart intensiv sein, dass
er fiir eine Weile zum Begleiter wird.

Auch Messen sind eine gute Gelegenheit, ins Ge-
sprach zu kommen, Neues kennenzulernen und Fragen
zu stellen. Hier sind oft die Fachleute vor Ort, die die
Antworten geben, die auf einer Internetseite selten zu
finden sind. Es konnen Nachfragen gestellt und fiir ein
spateres Gesprach die Kontaktdaten ausgetauscht wer-
den. Eine Verbindung ldsst sich besser halten, wenn man
sich personlich kennt.

Fazit: Die Welt ist so real und freundlich, wie wir sie
gestalten.

Schone und lebensfrohe Begegnungen wiinschen wir.
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Titel:
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Beim Wocheneinkauf gelangen oft be-
kannte Produkte in den Einkaufskorb.

s creat,

Die vertraute Verpackung ermoglicht,
auch im Halbschlaf die gesuchten
Produkte aus dem Regal zu nehmen.
Gleichzeitig kann die Verpackung die
Kunden aus ihrer Einkaufsroutine rei-
flen und sie spontan motivieren, ein
bisher unbekanntes Produkt in den
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Einkaufskorb zu heben: sei es eine

neue Sorte der Lieblingsmarke oder

ein Hingucker im Regal. Das Titelmotiv hat Silvia Pohling entworfen.
www.silviapohling.de

Koehler Eco® Paper ist ein hochwertiges
Koehler P g

Recyclingpapier mit charakteristischem

PAPER

Sekundirfaserstoffen hergestellt und triagt das Umweltzeichen Blauer

Naturpapier Look. Es wird vollstindig aus

Engel. Das Papier tiberzeugt durch klare, authentische Farben, eine
angenehm natiirliche Haptik sowie hervorragende Ergebnisse im Off-
setdruck - ideal fiir anspruchsvolle Designs und hochwertige Verede-
lungen. Fiir die aktuelle Ausgabe von creativ verpacken kam die Farbe
natural white mit einem Flichengewicht von 270 g/m?* zum Einsatz.

www.koehlerpaper.com
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