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Von Angesicht zu Angesicht

Es braucht keinen Anlass, um sich zusammenzusetzen entwickeln gehort zu den Kernkompetenzen der Zeitschrift
und auszutauschen. Wenn es einen Grund zu feiern gibt, ebenso wie ein Gespiir dafiir, was wichtig ist.

dann ist es umso schoner. Ein solcher ist der 30ste Geburts- Es war ein runder Tag mit Blick auf das Wasser, den
tag von creativ verpacken, den wir in diesem Jahr in jeder alle Beteiligten genossen haben. Auch erste gemeinsame

Ausgabe begehen und am 1. Oktober bei Projekte sind bereits in der Pipeline. Und

zauberhaftem Spatsommerwetter an genau das macht die personliche

einem besonderen Ort in Berlin Begegnung aus: mit einer Tasse
Kaffee oder Tee in der Hand

mit einander zu plaudern.

feierten.

Ein creativ verpacken dia-
log mit Impulsvortragen Oft entstehen dabei neue
sorgte fiir Gesprichsstoff, Ideen, gemeinsame Pro-
jekte oder Impulse fiir
die Zukunft. Wie anders
ist doch der digitale Aus-

tausch von Bildschirm zu

lief} iiber manches nach-
denken und motivierte,
die Zukunft der Marken
aktiv zu gestalten. Und
natiirlich gab es gutes Es- Bildschirm. Das ist zweck-
sen und feine Getrinke. miflig, jedoch wenig inspi-
Es waren Wegbegleiter rierend. In den Stunden der
ebenso wie Newcomer zusammen- Begegnung wurde deutlich, dass
sich hier ein Feld auftut, das keine K1

zu betreten in der Lage ist ...

gekommen, tauschten sich aus, lachten,
diskutierten und stieflen auf den Anlass an.
Verschiedene Grufworte driickten die Wertschitzung aus,

die creativ verpacken in den vergangenen drei Jahrzehnten Genieflen Sie den personlichen Austausch mit anderen.
erwerben konnte. Der stete Drang, sich inhaltlich weiterzu-  Er ist wertvoll und unersetzlich.
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Titel:

Gewlirze sind das Salz
in der Suppe. Dank ih-
rer Farben sprechen sie
auch das Auge an. lhre
Verpackung bietet eine
grofle Vielfalt, um Pul-
ver, getrocknete Blit-
ter und Friichte sowie
Gewiirzmischungen
zu schiitzen. Auf dem

gen: AdobeStock/Mariia Mazaeva, Zeichnungen:
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Handzeichnun,

Firefl

packen wurden zudem
Geschmack und Genuss visualisiert. Das Motiv ist

eine ldee von Silvia Pohling.  www.silviapohling.de

Kueh IE'r In der aktuellen Ausgabe

von creativ verpacken wurde

PAPER

mit einem Flichengewicht von 270 g/m? eingesetzt.

Koehler Eco® Paper in Sulphur,

Die warme Farbnuance schafft einen modernen, posi-
tiven Auftritt und setzt wirkungsvolle Akzente. Koehler
Eco® Paper wird vollstindig aus Sekundarfasern gefer-
tigt und ist mit dem Umweltzeichen Blauer Engel und

dem EU Ecolabel zertifiziert. www.koehler.com
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